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Un packaging aux normes internationales

+ Ferme connectée, le grand chamboulement & venir

LeSalondel’agriculture est divisé en quatre univers : I'élevage et ses filiéres, les cultures et filiéres
végétales, lejardin et potager, les produits des régions de France, d outre-mer et du monde ainsi queles

services et métiers del’agriculture. (CP: K.M.)



Avec une pointe d’amertume, peut-étre méme d’envie, des exposants algériens ont
relevé "la qualité du stand Maroc, le professionnalisme des exposants et |a montée de
gamme au niveau du packaging". Depuis samedi 25 février, les produits du terroir
marocain sont une nouvelle fois exposés a [a "plus grande ferme de France", le Salon
International de ['Agriculture qui se tient au Parc des expositions a Paris.

C'est au Hall 5.2 dédie a l'agriculture et délices du monde que les coopératives et GIE
marocains présentent leurs produits. Safran, huile d'olive, couscous, eau de rose,
tisanes, huiles essentielles...une palette compléte des produits du terroir. Cela peut
sembler classique, mais une montée en gamme importante est opérée. Le packagingn’a
rien 3 envier a celui de concurrents directs du Maroc. Les exposants ont également gagné
en maturité, [a qualité des produits appuyés par les [abels qualité qu’ils ont décrochés
est mise en avant. Ces groupements de producteurs et coopératives sont a [a recherche
de débouchés et tiennent a partir avec des carnets de commandes bien remplis. Des
rendez-vous fermes ont déja été confirmés et [a prospection se poursuit. U'objectif étant
d’assurer au moins 300 rencontres B to B.



"Les exposants ont suivi des formations et sont coachés. Ce coaching se poursuivra tout
au long du Salon puisque nous allons les accompagner pour les visites de stands. Le but
est de décrocher de nouveaux contrats, mais aussi de s’inspirer de ce que font les autres
", soulighe Mohammed El Guerrouj, directeur général de [Agence pour Ile
développement agricole (ADA). Sur les 90% des coopératives présentes, la moitié vient
pour la premiére fois. Ces derniéres sont organisées en groupements de producteurs et
de coopératives comme le GIE Grand Taznakhte quiregroupe 11 coopératives, soit plus
de 600 producteurs qui assurent prés de 600 kilos de safran par an. Le Plan Maroc Vert
prévoit toute une stratégie pour le développement des produits du terroir avec un
accent particulier sur le volet commercialisation et [a connexion directe entre le
producteur et le consommateur. La parade a la multiplication des intermédiaires a été

I'agrégation.




Présent sur place, Zine Capital Invest, un groupe composé de 11 sociétés opérant dans
les domaines des intrants agricoles, de 'agro-industrie, de [a distribution et de la
logistique et des services compte aujourd’hui prés de 820 agrégés. L'entreprise expose
plusieurs produits, dont les pates et le couscous, ainsi que du thé vert, importés en vrac
et conditionné au Maroc.

Pour cette édition, les exposants marocains ne sont pas contentés d’étaler les produits
sur le son de la "dakka marrakchia” qui attire certes du monde, mais de véritables
"guides" dutilisation des produits sont présentés. Les brochures, avec recettes et
astuces pour s'assurer qu’il n’y a pas de fraude sur les produits, sont mises a disposition.
C’est le cas par exemple pour le safran que des intermédiaires et revendeurs n’hésitent
pas 3 mélanger avec des fleurs de carthame et fibres de betteraves.

La star du Salon de l'agriculture est logée au pavillon 1 : Fine, [’égérie est une vache
bretonne Pie-Noir. En fait, chaque région de France a présenté sa "vache". Prés de 4.000
animaux sont présents 3 [Pexception de ceux 3 plumes (volaille, oiseaux voliére,
autruches...) 3 cause de [’épidémie de la grippe aviaire. Le salon est divisé en quatre
univers : [’élevage et ses filiéres, culture et filieres végétales, jardin et potager, produits
des régions de France, d’'outre-mer et du monde ainsi que les services et métiers de
Iagriculture.

Au pavillon 2.2, 'Odyssée végétale attire beaucoup de monde. Une ferme ou différentes
cultures sont présentées et ou l'on joue sur le ludique pour faire passer les messages sur
Favenir de l'agriculture. Le tout en présentant des innovations comme [’irrigation de
précision ou la robotique. Llrstea, Institut de recherche en sciences et technologies pour
environnement et I'agriculture, a présenté la ferme connectée. Le parcours et les outils
de l'agriculteur sont digitalisés. Un avant-go(t des changements que la robotique
introduira certainement. En tout cas, linstitut promet des robots dans les champs
capables de prendre en compte des données de leur environnement et d’adapter leur
travail en fonction des parameétres enregistrés.

DNES. Khadiia MASMOUD!
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Agriculture
Le terroir marocain en force au SIA de Paris
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Les produits du terroir marocain seront fortement représentés au Salon international de I'agriculture (SIA) de Paris. Pour
sa cinquiéme participation, la délégation marocaine, menée par 'Agence de développement agricole {ADA), comptera
quelgue 30 exposants composeés a 80% de coopératives agricoles. Ainsi pour cette 54e édition de 9 jours qui démarre le
25 février, I’ADA souhaite capitaliser sur les acquis des précédentes éditions afin de booster les exportations des produits
du terroir déja trés prisés, en décrochant de nouveaux marchés. Ce salon est non seulement une occasion pour
développer la notoriété des produits locaux, mais aussi une opportunité pour nouer des contacts d’affaires et prospecter
de nouveaux marchés ainsi que de consolider image du produit marocain auprés des consommateurs frangais et
internationaux.



Le potentiel des produits du terroir mis en avant au 54éme SIAP

UNE FORTE PRESENCE DU MAROC AU SALON INTERNATIONAL DE L'AGRICULTURE DE PARIS
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international de I'sgriculture de Paris (SIAP) dont le coup d'envoi
CU ltU re sers donné sujourdhui, samedi 25, dans |a capitale francaise.

La participation marccaine a cet important rendez-vous mondial,
considéreé comme la plus grande manifestation agricole francaise
grand public, est organisée par I'Agence pour le déevelcppement agricole (ADA).

Cette présence constante traduit Ia ferme volonté du ministére de I'Agriculture et de |la Péche maritime de

25 fevruer-‘:;"S mars 2017

developper et promouvoir les produits du terroir marocain qui font partie intégrante de I'agriculture sclidaire
a laquelle le Plan Maroc Vert a dédie tout un pilier, a souligne I'ADA dans un communiquée.

« Par cette participation a la S4éme &dition du SIAP, 'ADA ambitionne de capitaliser sur les acquis des
précedentes editions pour booster davantage I'exportation des produits du terroir en trouvant de nouveaux
deébouches pour ce secteur », 38 explique I'asgence.

Selon 'ADA, |a sélection des coopératives dont 20% y participent pour la premiére fois, s'est faite selon des
critéres d'excellence et de bonne gouvernance a saveoir la gquslité du produit, du packaging et de s
détention des agrements de I'ONSSA et 'EACCE, de maniére a demontrer le saut quslitatif quont réussi a
faire les produits du terroir au fil des derniéres années.

Ainsi, a-t-on précisé de méme source, 20 exposants des produits du terroir composes de 80% de coopératives
agricoles et 20% du secteur privée représentent le Royaume a cet événement qui demeure le rendez-vous
incontournable des grandes cultures, de |a gastronomie régionale et internationale, des produits du temroir,
de I'élevage et de |a genetigue.



Le SIAP represente une belle opportunite pour offrir aux visiteurs durant neuf jours une palette de pas moins
de 200 produits du temroir 8 haute valeur marchande tels les produits labelises AOP et IGP, a estime 'ADA

notant gqu'en plus de developper |a notoriete des produits du temoir, il permet de nouer des contacts
d'sffaires, de prospecter de nouveaux marchés et de consolider une bonne image du produit marocain

supres des consommateurs francais et internationaux.

Comme le rappelle le communique, I'ADA 8 programme de nombreuses rencontres B2B lors des
précedentes editions de ce salon qui ont porte leurs fruits en matiere de rentabilite et qui se sont soldees par

la signature de plusieurs contrats conclus entre les exposants et de grandes centrales d'achats de |a place.

« Ce resultat commercial est I'aboutissement d'un grand chemin parcouru par I'ADA qui suit depuis 2012 une
feville de route ayant pour objectif de relever le defi de |a concurrence au niveau national et international,
et ce, grace a son ambitieuse stratégie de développement de la commercialisation des produits du temoir au
profit des cooperatives, appuyee par d'importants programmes de mise 3 niveau et de developpement du

circuit de distribution », peut-on lire dans le communique.
A noter que le SIAP accueille en moyenne 700.000 visiteurs,

Algin Bouithy
Samedi 25 Fevrier 2017
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Présence des produits du terrcs marocam au Salon mternational de Fagriculture de Pars
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L'agriculture marocaine se fait belle a Paris

LE 26 FEVRER 207
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Quelque 30 exposants de produits du terroir dont 80 pc sont issus des coopératives agricoles et 20 pc du secteur
privé, représentent le Maroc au Salon International de Agriculture de Paris (SIAP), qui a ét€ inauguré ce samedi en

présence du président frangais Francgois Hellande.

Ce rendez-vous mondial de I'agroalimentaire est une belle opportunité pour offrir aux visiteurs, durant neuf jours,

une palette de pas mocins de 200 produits marocains du terrcir & haute valeur marchande tels les produits
labélisés AOP et IGP.



Quelque 30 exposants de produits du terroir dont 80 pe sont issus des coopératives agricoles et 20 pe du secteur
privé, représentent le Maroc au Salon International de fAqriculture de Paris (SIAP), qui a été inauguré ce samedi en

présence du president francais Francois Hollande.

Ce rendez-vous mondial de [agroalimentaire est une belle opportunité pour offrir aux visiteurs, durant neuf jours,

une palette de pas moins de 200 produits marocains du terroir a haute valeur marchande tels les produits
labélisés AOP et GP.

La présence du Maroc & ce Salon, dont la cinquiéme participation est organisée par [Agence pour le
Développement Agricole (ADA), traduit la ferme volonté du ministére de [Agricufture et de la péche maritime de
développer et de promouvoir les produits du terroir marocain qui font partie intégrante de I'agriculture solidaire &
laquelle le Plan Maroc Vert & dédié tout un pilier. Par cette participation a la S4éme édition du SIAP, TADA
ambitionne de capitaliser sur les acquis des précédentes éditions pour booster davantage l'exportation des

produits du terroir en trouvant de nouveaux débouchés pour ce secteur.
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Les produfis du terroir marocain a ’lhonneur a
Paris (REPORTAGE)

Karima WAHABI » 27/02/2017 a 14:.05

Depuis samedi 25 février et jusqu'au 5 mars, les produits du terroir marocains sont

exposés au Salon International de I'Agriculture (SIA) de Paris qui se déroule dans sa

54éme édition.



Cette année, le stand marocain fait des jaloux. Les exposants marocains qui ont gagné
en maturité, présentent une palette compléte de produits du terroir dont le Safran,
I'huile d'olive, le couscous, I'eau de rose, les tisanes et les huiles essentielles. Le Maroc
est fortement représenté par prés de 30 exposants dont plus de 80% sont issus des

coopératives agricoles.

S'll y a une chose a retenir quant a la participation marocaine, c'est bien la qualité des
produits exposés et le niveau du packaging du stand. Il faut savoir que les exposants
ont été coachés et ont bénéficié d'un accompagnement de '’Agence pour le

développement agricole (ADA).

Impossible de passer par le Stand marocain sans étre attirés par les odeurs de cuisine
bien de chez nous ! Derriére les fourneaux, c'est Chef Abdeslam Khalil, un autodidacte
qui a ouvert son premier restaurant & Londres et qui est venu a Paris pour faire
connaitre sa cuisine dans la « plus grande ferme de France ». Les équipes de 2M sur

place ont tenu a nous le présenter. Reportage.



Prés de 5.300 petits agriculteurs marocains représentés au
SIAP

Plus d'une centaine de produits du terroir exposés a Paris

Pasmoinsde 200 produitsdu terroir sont exposés actuellement 2 13 54eme &dition du Salon international de
l'agriculture de Paris (SIAPL. Inauguré samedi par le président Frangois Hollande, cet événement constitue un
tremplin pour une trentaine d'exposants dont 30% sont issus des coopératives agricoles. Se référant 2 'Agence
du développement agricole qui organise lacinquigéme participation du Maroc au SIAP, ces exposants
représentent 126 coopératives et 5.300 petits agriculteurs. lisont pour mission de faire connaitre auprésdes
visiteursdu Salon ladiversité et laqualité des produitsdu terroir. Les participants marocains profiteront des
neufjoursdelatenuedu Salon pour nouer des contacts d'affaires et prospecter de nouveaux marchés.

0
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Lagence programme a cet effet 300 rencontres professionnelles (B2E). Des rencontres qui porteront, sansdoute,
leurs fruits en matiere de rentabilité. D'ailleurs, les participations précédentes ont £&té couronnéss par la
signature de plusieurs contrats entre les exposants marecains et les grandes centralesd'achats en France. Cette
participation s'inscrit par ailleurs parmi lesrendez-vous pharesde lAgence de développemeant agricole Elle
intervient en continuitédes effortsde lADA consentisdepuis 2012 en vue de renforcer |z compétitivité des
produits agricoles marocains aux niveaux national et international. Lagence déploiedansce sensune feuillede
route ambitieuse pour développer la commercialisation des produits du terroir. Cette vision est appuyée par
des programmes de mise a2 niveau et de développement du circuit dedistribution.

Notonsque les produits exposés au Salon international de l'agriculture de Paris sont 3 haute valeur marchande,
labélisés AOP et IGP. Notons que 907 des coopératives présentes 3 cet événement participent pour |z premiére
fois au SIAP. La sélection s'est faite selon des critéres rigoureux axés sur I'excellence et |a bonne gouvernance.
Citonsdanscesenslaqualitédu preduit, le packaging et la détention des agréments de |'Office national de
sécuritésanitaire des produits alimentaires (ONSSA] et de I'établissement autonome decontrble et de
coordination desexportations (EACCE). Lafinalité étant de démontrer les avancées qualitatives des produits

du terroir.



Salon international de l'agriculture: Des coopératives
agricoles en force a Paris

LADA signe une 5éme participation au Salon international de I'agriculture

Trente exposantsdes proeduitsdu terroir composés de 8076 de coopératives agricoles et 2076 du secteur privé
représenteront le Royaumedu 25 février au 5 mars 3 |a 54éme &dition du Salon international de l'agriculturade
Paris [SIAP). Ce rendez-vous mondial de I'agroalimentaire demesure une belleopportunité pour offrir sux
visiteursdurant 9 joursune palette de 200 produitsdu terroir 3 haute valeur marchande tels les produits
labélisés AOP et IGP. Ainsi la sélection descoopératives dont 0% y participent pour |2 premiére fois, s'est faite
selon descritéresd’excellence et de bonne gouvernance, 3 saveir laqualitédu produit.du packagingetdela
détention des agrémentsde 'ONSSA et 'EACCE. de maniére adémontrer le saut qualitatifquont réussi a faire
les produitsdu terroir au fil desdernigres années. Au fait, cette présence constante ace salon traduit la ferme
volontédu ministérede l'agriculture et de |a p&che maritime 3 développer et 3 promouvoir les produitsdu
terroir marocains qui font partie intégrante de I'agriculture solidaire 2 laquelle le Plan Maroc Vert adédié tout
un pilier.



Selon Mehammed El Guerrouj, directeur général de |Agence pour le développement agricole {ADA], par cette
participation 2 |3 54éme &dition du SIAP, IAgence ambitionne de capitaliser sur les acquisdes précédentes
éditions pour booster davantage |'exportation des produits du terroir en trouvant de nouveaux débouchés
pour ce secteur. M. El Guerrouj a indiqué que «e salon est non ssulement une occasion pour développer o notoriété
des produits du terroir mais Gussi une oppartunit pour nousr des contacts daffaires et prospecter de nouveaux marchés
ainsi que de consalider une bonne image du produit moracain auprés des consommateurs frangais et internationoux= En
effet, grace al'appui de ADA qui programme 300 rencontres B2E lorsde cesalon, desrencontres ont porté
leurs fruits en matiere de rentabilité lors des précédentes &ditions et se sont soldées par lasignature de

plusieurscontratsentre lesexposants et de grandes centralesd'achat delaplaca
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L’Agence pour le développement agricole (ADA) organise, du 25 février
au 5 mars, la e participation marocaine au Salon international de
I’agriculture de Paris (SIAP). 300 rencontres B2B sont prévues.

Un total de 30 exposants des produits du terroir composés de 80% de
coopératives agricoles et de 20% du secteur privé représenteront le

Rovaume a cet événement.

La sélection des coopératives, s’est faite selon différents critéres, tels que
la qualité du produit, la qualité du packaging ainsi que la détention des
agréments de I'Office national de sécurité sanitaire des produits
alimentaires (Onssa) et de I’Etablissement autonome de controle et de
coordination des exportations (EACCE).

Une palette de 200 produits du terroir sera ainsi présentée aux visiteurs.

Considéré comme la plus grande manifestation agricole francaise grand
public, le SIAP accueille une moyenne de 700.000 visiteurs.
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Du 25 fevrier au 5 Mars, I’Agence pour le Développement Agricole (ADA)
organise la 5éme participation marocaine au Salon International de I'Agriculture
de Paris. une présence constante qui traduit la ferme volonté du Ministére de
I"Agriculture et de la péche maritime a développer et a promouvoir les produits du
terroir marocain qui font partie intégrante de l'agriculture solidaire a laquelle le
Plan Maroc Vert a dedié tout un pilier.

Par cette participation a la 54Me g&dition du SIAP, 'ADA ambitionne de
capitaliser sur les acquis des précedentes éeditions pour booster davantage
I'exportation des produits du terroir en trouvant de nouveaux débouchés pour ce
secteur.

En fait, la sélection des coopératives dont 90% vy participent pour la premiére
fois, s’est faite selon des critéres d'excellence et de bonne gouvernance a savoir
la qualité du produit, du packaging et de la détention des agréments de
'ONSSSA et 'EACCE, de maniéere a demontrer le saut qualitatif qu'ont réussi a
faire les produits du terroir au fil des derniéres années.

30 exposants des produits du terroir composés de 80% de coopératives
agricoles et 20% du secteur privé représenteront le Royaume a ce rendez-vous
mondial de I'agroalimentaire, une belle opportunité pour offrir aux visiteurs durant
9 jours une palette de pas moins de 200 de produits du terroir a haute valeur
marchande tels les produits labélises AOP et IGP.



Ce salon est non seulement une occasion pour développer la notorieté des
produits du terroir mais aussi une opportunité pour nouer des contacts d'affaires
et prospecter de nouveaux marchés ainsi gue de consolider une bonne image du
produit marocain auprés des consommateurs francais et internationaux. Une
etape bien préparée en amont grace a l'appui de I'ADA qui programme 300
rencontres B2B lors de ce salon. Des rencontres qui ont portées leurs fruits en
matiere de rentabilité lors des préecedentes éeditions et se sont soldées par la
signature de plusieurs contrats conclus entre les exposants et de grandes
centrales d'achats de la place.

Ce résultat commercial est I'aboutissement d'un grand chemin parcouru par
I'Agence pour le Développement Agricole qui suit depuis 2012 une feuille de
route ayant pour objectif de relever le défi de la concurrence au niveau national et
international et ce, grace a son ambitieuse stratégie de developpement de la
commercialisation des produits du terroir au profit des coopératives. appuyée par
d'importants programmes de mise a niveau et de développement du circuit de
distribution. Pour rappel, le programme de mise a niveau a non seulement actée
depuis son lancement sur le core product mais aussi sur 'amélioration du
packaging, la diversification de 'offre, I'optimisation et la valorisation des produits
du terroir.

Concu et orné de maniére a refleter la richesse de la culture et du terroir
marocains, le pavillon marocain une fois franchis, plonge ses visiteurs dans un
monde gustatif anime, riche en couleurs et senteurs. Une immersion garantie
dans l'hospitalité marocaine grace a l'animation créée autour des produits du
terroir, 'agencement des stands ou encore la disposition du restaurant marocain
pour initier les consommateurs francais aux principales recettes de la
gastronomie marocaine.



Concu et one de maniere a refiéter la richesse de la culture et du terroir
marocains, le pavillon marocain une fois franchis, plonge ses visiteurs dans un
monde gustatif animé, riche en couleurs et senteurs. Une immersion garantie
dans I'hospitalité marocaine grace a l'animation créée autour des produits du
terroir, I'agencement des stands ou encore la disposition du restaurant marocain
pour initier les consommateurs francais aux principales recettes de la

gastronomie marocaine.

Considéré comme la plus grande manifestation agricole francaise grand public, le
Salon International de I'Agriculture accueille une moyenne de 700 000 visiteurs et
demeure le rendez-vous incontournable des grandes cultures, de la gastronomie
régionale et internationale, des produits des terroirs, de ['élevage et de la
genetique.
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B Des produits du terroir marocain au Salon

E} international de ’agriculture de Paris

A

~¥»  Quelque 30 exposants de produits du terroir dont 80 % sont issus

des coopératives agricoles et 20 % du secteur privé, représentent
le Maroc au Salon International de I’Agriculture de Paris (SIAP), qui
a eté inaugureé ce samedi en présence du président frangais

Samedi 25 Fevrier 2017 modifié le Dimanche 28 Février 2017 - 11:50



Le rendez-vous mondial de I'agroalimentaire est une
belle opportunité pour offrir aux visiteurs, durant neuf
jours, une palette de pas moins de 200 produits
marocains du terroir a haute valeur marchande tels les
produits labélisés AOP et IGP.

La présence du Maroc a ce Salon, dont la cinquieme
participation est organisee par ’Agence pour le
Deéveloppement Agricole (ADA), traduit la ferme volonte
du ministére de I'Agriculture et de la péche maritime de
développer et de promouvoir les produits du terroir
marocain qui font partie intégrante de I'agriculture

Autres articles

Le Maroc organise la
5éme édition du forum
international Afrique
déeveloppement

Le Maroc veut attirer
plus d'investissements
pour les secteurs
automeobile et
aeronautique

La Tunisie mise en
garde contre l'austérite
par un expert de "'OMNU

solidaire a laquelle le Plan Maroc Vert a dediée tout un pilier. Par cette
participation a la 54eme éedition du SIAP, 'ADA ambitionne de capitaliser sur les
acquis des précedentes editions pour booster davantage I'exportation des
produits du terroir en trouvant de nouveaux débouchés pour ce secteur.



La sélection des coopératives dont 90 pc y participent pour la premiére fois, s'est
faite selon des critéres d'excellence et de bonne gouvernance a savoir la qualité
du produit, du packaging et de la détention des agréments de I'Office National de
Sécurité Sanitaire des produits Alimentaires (ONSSA) et de L'Etablissement
Autonome de Contréle et de Coordination des Exportations (EACCE), de maniére
a demontrer le saut qualitatif qu'ont réussi a faire les produits du terroir au fil des
derniéres années, selon les organisateurs.

Dans une déclaration a la MAP, le directeur général de FTADA Mohammed El
Guerrouj , a indigué que la participation a ce Salon de 30 exposants représentant
126 cooperatives et 5.300 petits agriculteurs dans le cadre du Plan Maroc Vert, a
pour objectifs de faire connaitre aupres du public francais et des visiteurs
etrangers la diversité et la qualité des produits de terroir, de nouer des contacts
d’'affaires et de prospecter de nouveaux marchés.

Il a egalement fait savoir que cette étape a éte bien préparée en amont grace a
I'appui de I'ADA qui programme 300 rencontres B2B lors de ce salon, notant que
des rencontres similaires ont porté leurs fruits en matiere de rentabilité lors des
préecédentes éditions et se sont soldées par la signature de plusieurs contrats

conclus entre les exposants et de grandes centrales d'achats de la place.
Samedi 25 Février 2017 - 21:23
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Présence en force des produits du terroir
marocain au Salon international de I’agriculture
de Paris

Soyez le premier a commenter!

Quelque 30 exposants de produits du terroir dont 80 pc sont issus des coopératives
agricoles et 20 pc du secteur prive, représentent le Maroc au Salon International de
FAgriculture de Paris (SIAP), qui a été inauguré ce samedi en présence du président frangais
Frangois Hollande.
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Paris — Quelque 30
exposants de
produits du terroir
dont 80 pc sont
Issus des
coopératives
agricoles et 20 pc du
secteur prive,
représentent le
Maroc au Salon
International de

I'’Agriculture de Paris
(SIAP), qui a été inaugure ce samedi en présence du président frangais Francois
Hollande.

Ce Salon offre aux visiteurs une palette de pas moins de 200 produits marocains du
terroir 3 haute valeur marchande.
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Quelque 30 exposants de produits du terroir marocains dont 80 % sont issus des coopératives
agricoles et 20 pc du secteur privé, représentent le Maroc au Salon International de 'Agriculture de
Paris (SIAP), qui a été inauguré ce samedi en présence du président francais Francois Hollande. Ce
rendez-vous mondial de l'agroalimentaire est une belle opportunité pour offrir aux visiteurs, durant
neuf jours, une palette de pas moins de 200 produits marocains du terroir a haute valeur
marchande tels les produits labélisés AOP et IGP. La présence du Maroc a ce Salon, dont la
cinquiéme participation est organisée par 'Agence pour le Développement Agricole (ADA), traduit la
ferme volonté du ministére de I'Agriculture et de la péche maritime de développer et de promouvoir
les produits du terroir marocain qui font partie intégrante de l'agriculture solidaire a laquelle le Plan
Maroc Vert a dédié tout un pilier. Par cette participation a la 54e édition du SIAP, 'ADA ambitionne
de capitaliser sur les acquis des précédentes éditions pour booster davantage I'exportation des
produits du terroir en trouvant de nouveaux débouchés pour ce secteur.

La sélection des coopératives dont 90% y participent pour la premiére fois, s'est faite selon des
critéres d'excellence et de bonne gouvernance a savoir la qualité du produit, du packaging et de la
détention des agréments de I'Office National de Sécurité Sanitaire des produits Alimentaires
(ONSSA) et de L'Etablissement Autonome de Contréle et de Coordination des Exportations (EACCE),
de maniére a démontrer le saut qualitatif qu'ont réussi a faire les produits du terroir au fil des
derniéres années, selon les organisateurs. Le directeur général de 'ADA Mohammed El Guerrouj, a
indiqué que la participation a ce Salon de 30 exposants représentant 126 coopératives et 5.300
petits agriculteurs dans le cadre du Plan Maroc Vert, a pour objectifs de faire connaitre auprés du
public francais et des visiteurs étrangers la diversité et la qualité des produits de terroir, de nouer
des contacts d'affaires et de prospecter de nouveaux marchés.



Il a également fait savoir que cette étape a été bien préparée en amont grace a I'appui de 'ADA qui
programme 300 rencontres B2B lors de ce salon, notant que des rencontres similaires ont porté
leurs fruits en matiére de rentabilité lors des précédentes éditions et se sont soldées par la
signature de plusieurs contrats conclus entre les exposants et de grandes centrales d'achats de la
place. Pour lui, ce résultat commercial est I'aboutissement d'un grand chemin parcouru par 'Agence
pour le Développement Agricole, qui suit depuis 2012 une feuille de route ayant pour objectif de
relever le défi de la concurrence au niveau national et international et ce, grace a son ambitieuse
stratégie de développement de la commercialisation des produits du terroir au profit des
coopératives, appuyée par dimportants programmes de mise a niveau et de développement du
circuit de distribution.

Pour sa part, 'ambassadeur du Maroc en France Chakib Benmoussa s'est félicité de I'importante
participation marocaine a ce salon, qui permet de promouvoir les produits du terroir du Royaume et
de prospecter de nouveaux marchés pour leur exportation. «Quand on voit la qualité et la diversité
des produits marocains exposés et la tenue des stands par les responsables des coopératives qui
assurent une parfaite promotion de leurs produits on ne peut qu'étre fiers des efforts de
modernisation qui on été accomplis dans ce domaine», a-t-il indiqué. Concu et orné de maniére a
refléter la richesse de la culture et du terroir marocains, le pavillon marocain plonge les visiteurs
dans un monde gustatif animé, riche en couleurs et senteurs. Une immersion garantie dans
I'nospitalité marocaine grace a 'animation créée autour des produits du terroir, 'agencement des
stands ou encore la disposition du restaurant marocain pour initier les consommateurs francais aux
principales recettes de la gastronomie marocaine. Considéré comme la plus grande manifestation
agricole francaise grand public, le Salon International de I'Agriculture de Paris accueille une
moyenne de 700.000 visiteurs et demeure le rendez-vous incontournable des grandes cultures, de la
gastronomie régionale et internationale, des produits des terroirs, de I'élevage et de la génétique.
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SALON DE LAGRICULTURE: LE MAROC EN FORCE A PARIS
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Une grande déléegation représente le Maroc
au Salon International de I’Agriculture de
Paris.

Quelque 30 exposants de prodults du terrolr dont 80% sont Issus des coopératives agricoles
et 20% du secteur privé, représentent le Maroc au Salon International de Agriculture de

Parls (SIAP), qul a €té Inauguré ce samedl en présence du président francals Francols
Hollande.

Ce rendez-vous mondial de I'agroalimentaire est une belle opportunité pour offrir aux visiteurs,
durant neuf jours, une palette de pas moins de 200 produits marocains du terroir a3 haute
valeur marchande tels les produits labélisés AOP et IGP.
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= Les acheteurs internationaux d’Asie et
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d’Amérique du Nord s’intéressent aux
produits du terroir marocain.

Le Maroc particlpe pour la 5% année consécutive au Salon International de FAgriculture de
Parls (SIAP), organlisé du 25 févrler au 5 mars 2017. Un événement ou la présence du Maroc
a la 54¢ éditlon du salon est méme « remarquée ». Eclalrage.




La divergité de loffre
marocaine a Paris.

Représenté par 30 exposants de produits du terroir,
dont 80% sont issus de coopératives agricoles et 20%
du secteur privé, le Maroc se positionne avec une
palette large de 200 produits du terroir comme un
acteur majeur de ce Salon International de Paris.

Ainsi de I'avis général le pavillon marocain était I'un des plus attractif cette année, avec des
produits uniques et faisant honneur au terroir marocain comme du safran, de I'huile d’olives et
de I'huile d'argan, des dattes ou encore des capres, de I'sau de rose ou du couscous. La diversité
et la qualité des produits marocains étaient plébiscités par les visiteurs, le crédit en revient entre

autres a I'équipe de I'Agence pour le Développement Agricole (ADA).

« L'objectif de cette participation est de mettre en ovont la diversité et ia competitivité de i‘offre
marocaine en matiére de produits agricoles notamment les produits du terroir » nous fait
savoir Khadija Bendriss, Directrice du Développement et de la Commercialisation des Produits
du Terroir a I'ADA.

L’Asie et PAmérique du Nord intéressés par les
productions du Maroc.

L'occasion bien sir de consolider et renforcer la présence du Maroc sur le marché Européen
mais également de s'ouvrir sur de nouveaux marcheés: « plusieurs acheteurs étaient a la recherche
de produits du terroir marocain notamment d'huile d'organ, d'olive et de safran, des acheteurs
provenant de différents pays tels que le japon, les Etats-Unis ou le Canada « .

Le Salon International de I'Agriculture de Paris reste donc une plateforme importante pour offrir
des débouchés au niveau mondial et non plus européen aux produits marocains, une nécessité
au vu des difficultés politiques existantes entre le Maroc et I'UE concernant le Sahara Marocain.



L’ADA, les DRA, FONSSA et FEACCE accompagnent
ce succes.

Hormis I'ADA il est a noter la collaboration effective des Directions Régionales de I'Agriculture
{DRA) qui fixent des critéres auxquelles doivent répondre les groupements, ou encore de I'Office
National de Sécurité Sanitaire des Produits Alimentaires (ONSSA) qui octroie l'agrément
accréditant le produit ou encore de I'Etablissement Autonome de Contréle de Coordination des
Exportations (EACCE). Une collaboration maroco-marocaine efficace pour promouvoir le produit
marocain sur le plan international et qui doit étre salué.

Avant le départ pour Paris, les exposants ont méme participé a plusieurs formations sur I3
production et la valorisation marketing autour de réunions de coaching « dans fe but d'ameéliorer
la quolité des produits et pour améliorer le pockaging, car en marge de ce Salon il n'y @ pos seulement
lo vente et I'exposition mais égolement plus de 300 rencontres B to B ovec des acheteurs et des
distributeurs internationaux » conclut Khadija Bendriss.

Reésultat, le produit marocain attire toujours plus et le travail de I'ensemble des acteurs, a partir
du producteur, doit permettre |a croissance a l'international du « Made In Morocco ».



Terroir : 200 produits marocains a Paris
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Infomédiaie Maroc - Quelgue 30 exposants de produits du terroir dont 30% sont issus des coopératives agricoles et
20% du secteur privé, représentent le Maroc 2u Szlon International de UAgriculture de Paris (SIAP), guia été inaugure
samedi en présence du président frangais Frangois Hollande.

Ce rendez-vous mondil de [agroalimentzire est une belle opportunité pour offrir aux visiteurs, durant 9 jours, une
palette de pas moins de 200 produits marocaing du terroir 2 haute valeur marchande tels les produits [abélizés AOP et
IGP.

Pour rappel, considéré comme L2 plus grande manifestation agricole frangaise grand public, le SIAP accueille une
moyenne de 700 000 visiteurs et demeure le rendez-vous incontournable des grandes cultures, de L2 gastronomis

régionzle etinternationale, des produits des terroirs, de [Elevage ot de |2 génétique.

Redaction Infomédiaire.
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SIA de Paris : Une présence en force des produits
du terroir marocain

Du 25 février au 5 Mars,
I’Agence pour le
Développement Agricole

(ADA) organise la 5éme
participation marocaine au Salon
International de I’Agriculture de
Paris, une présence constante
qui traduit la ferme volonté du
Ministére de I‘Agriculture et de
la péche maritime a développer
et a promouvoir les produits du
terroir marocain qui font partie
intégrante de I'agriculture solidaire a laquelle le Plan Maroc Vert a dédié tout un pilier.




Par cette participation a la 54éme édition du SIAP, 'ADA ambitionne de capitaliser sur
les acquis des précédentes éditions pour booster davantage I'exportation des produits
du terroir en trouvant de nouveaux débouchés pour ce secteur.

En fait, la sélection des coopératives dont 90% y participent pour la premiere fois, s’est
faite selon des critéres d’excellence et de bonne gouvernance a savoir la qualité du
produit, du packaging et de la détention des agréments de 'ONSSSA et 'EACCE, de
maniére a démontrer le saut qualitatif qu’ont réussi a faire les produits du terroir au fil
des derniéres années.

30 exposants des produits du terroir composés de 80% de coopératives agricoles et
20% du secteur privé représenteront le Royaume a ce rendez-vous mondial de
I'agroalimentaire, une belle opportunité pour offrir aux visiteurs durant 9 jours une
palette de pas moins de 200 de produits du terroir a haute valeur marchande tels les
produits labélisés AOP et IGP.

Ce salon est non seulement une occasion pour développer la notoriété des produits du
terroir mais aussi une opportunité pour nouer des contacts d’affaires et prospecter de
nouveaux marchés ainsi que de consolider une bonne image du produit marocain
auprés des consommateurs francais et internationaux. Une étape bien préparée en
amont grace a I'appui de TADA qui programme 300 rencontres B2B lors de ce salon.
Des rencontres qui ont portées leurs fruits en matiére de rentabilité lors des
précédentes éditions et se sont soldées par la signature de plusieurs contrats conclus
entre les exposants et de grandes centrales d’achats de la place.



Ce résultat commercial est 'aboutissement dun grand chemin parcouru par 'Agence
pour le Développement Agricole qui suit depuis 2012 une feuille de route ayant pour
objectif de relever le défi de la concurrence au niveau national et international et ce,
grace a son ambitieuse stratégie de développement de la commercialisation des
produits du terroir au profit des coopératives, appuyée par d'importants programmes
de mise a niveau et de développement du circuit de distribution. Pour rappel, le
programme de mise a niveau a non seulement acté depuis son lancement sur le core
product mais aussi sur l'amélioration du packaging, la diversification de Ioffre,
I'optimisation et la valorisation des produits du terroir.

Congu et orné de maniére a refléter la richesse de la culture et du terroir marocains, le
pavillon marocain une fois franchis, plonge ses visiteurs dans un monde gustatif animé,
riche en couleurs et senteurs. Une immersion garantie dans I'hospitalité marocaine
grace a 'animation créée autour des produits du terroir, 'agencement des stands ou
encore la disposition du restaurant marocain pour initier les consommateurs francais
aux principales recettes de la gastronomie marocaine.

Considéré comme la plus grande manifestation agricole francaise grand public, le Salon
International de I'Agriculture accueille une moyenne de 700 000 visiteurs et demeure
le rendez-vous incontournable des grandes cultures, de la gastronomie régionale et
internationale, des produits des terroirs, de I'élevage et de la génétique.
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Le Salon international de I’agriculture a Paris, une bonne affaire
pour PAfrique ?
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Le stand de la Cote d'lvoire au Salon de lagriculture a Paris, le 26.02.2015. @ Vincent
Fournier/JA

Les sommes investies par plusieurs Etats africains pour ériger bien haut
leurs couleurs tous les ans au Salon international de lI'agriculture donnent
lieu a divers contrats et partenariats. Plutét une bonne affaire, ont plaide -
chiffres a I'appui - plusieurs représentants du continent en marge de la 54e
edition de I'evéenement.

Chaque anneée, quelques pays africains se font représenter dans les travées du
Salon international de I'agriculture de Paris. Et la 54F édition de la grande messe
des secteurs primaires francais et européens faisait a nouveau la place belle aux
« produits du monde »_ Et les plus habitués du continent avaient a nouveau établi
leurs quartiers dans le sud de la capitale francaise.

Séenegal, Céte d'lvoire, Maroc, Mali... reviennent depuis plusieurs années et ces
pays avaient tous investi dans un stand de grande taille, mettant chacun a
I'honneur les forces de ses filieres agricoles, ici la transformation du gingembre a
la sortie de Dakar, |a I'huile d’argan marocaine, un peu plus loin les mangues
maliennes, etc.



Des représentations qui ont un colt, sans compter la préesence d'importantes
delegations (42 personnes pour le Mali, 50 pour la Cdte d’lvoire_..). Ainsi, le
Seénegal a egalement loué 300 meéetres carrées, notamment pour loger tous les
espaces des nombreux représentants du secteur public venus dans |la capitale
francaise (Union des chambres d'agriculture, ministére de I'’Agriculture, Institut
seénéegalais de recherches agricoles, agence de promotion des exportations), un
showroom flamboyant pour la Cote d’lvoire avec la Sociéetée immobiliére et
financiére de la cote africaine (Sifca) et le Conseil Cafe-Cacao.

“ Le cout de venue au Salon est vite
amorti

Mais ces pavillons sont-ils une si bonne affaire, au-dela de « la vitrine » vantée par
Mady Toumane Cisseé, en charge de l'organisation du stand sénegalais pour le
ministére de tutelle ? Plutdt, oul, répondent ceux qui s'aventurent a donner
quelques chiffres. Et ce malgré un ticket d'entrée au salon qui oblige a un
investissement certain, auquel s'ajoutent les frais de deplacement et de
représentation des déelegations - 5 millions de dirhams (465 000 euros) par
exemple pour le Maroc. selon Khadija Bendriss, la directrice du développement de
la commercialisation des produits du terroir a ’Agence pour le développement
agricole (ADA), charge du pilotage du Plan Maroc Vert.

Il en va de méme pour le pavillon senegalais, dont Mady Toumane Cissé estime
qu’il colGte 200 millions de F CFA (305 000 euros) pour la seule location de
I'espace. Quand Sinman Sakho, le conseiller chargé du projet d’'accroissement de
la productivité agricole du Mali, il parle quant a lui de 300 millions de F CFA. « Ce
ne sont pas les ventes sur place qui importent mais les contrats qui se font
pendant ou apres le salon », dit-il. Et de citer I'implantation d'une unité de
production de confitures a Yanfolila, au sud-cuest du Mali, a la frontiére avec la
Guineée, la livraison de 100 000 tonnes de mangues pour le Maroc ou la
commande de 100 000 tonnes de mais d'un négociant franco-libanais. « Le codt
de venue au Salon est vite amorti », poursuit M. Sakho.



Un constat que partage Khadija Bendriss. La cheffe de division a 'ADA évalue a
300 les rencontres professionnelles qui ont été d'ores et déja tenues par les
exposants marocains depuis I'ouverture du salon international de I'agriculture. A
I'instar de Jamila Idbourrous, dont c’est la deuxiéme venue a Paris avec le pavillon
marocain. Elle y représente I'Union des coopératives des femmes de 'arganerie.
Ces coopératives, productrices de 'huile d'argan utilisée depuis toujours par les
Marocains pour la cuisine et pour les soins de la peau, gagnent des parts de
marché en Europe et en Asie. Tissaliwine, le nom de leur union, est méme
fournisseur de Pierre Fabre, le laboratoire pharmaceutique francais.

Une premiére pour le Togo

Le ministere des Ressources animales et Halieutiques ivoirien cherche, lui,
davantage a attirer du monde pour son propre événement, le Salon international de
I'agriculture et des ressources animales d'Abidjan (Sara), dont |la prochaine édition
est attendue cette année.

En tout cas, I'expérience fait des emules. Ainsi du Togo, dont c’est la premiére
présence au salon ou le pays vient faire valoir son cacao et ses céréales (sorgho,
fonio). « Au total, nous investissons 40 millions de F CFA », dit Kodjovi Mgbayom,
le secretaire executif du Consell interprofessionnel des filieres café-cacao du
Togo. Objectif pour lui aussi : dégager de nouveaux débouchés avant, peut-étre,
de revenir.
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—Le Maroc au rendez-vous du Salon International de
I’Agriculture a Paris

par Karl Demytienaere le 03/03/2017 & 18:09

Du 25 fevrier au & Mars, IAgence pour ke Developpement Agricoke (ADA) a organise & Seme participation
nuarocaine au Sakon international de tAgriculfure de Fars, une présence constante quf traduif & ferme volonte
du Minkstere de IAgriculture et de fa peche naritine de developper el de pronpvuvoir ks produits du terrofr
narocam.

Par cetie participalion a Ia 54eme edition du Salon international de P'Agricwdiure & Paris. I'Agence pour le Développement
Agricole (ADA) ambitionne de capitaliser sur les acquis des précédenlh‘ ediions potr booster davaniage Vexporialion des
produits du ferroir ent trouvant de nouveaux dedouches pour ce seciewr.




Par cetie participation a la S$4eme edition du Salon hiernational de I'Agriculture 3 Paris, I'Agence pour le Développement
Agricole (ADA) ambitionne de capiftaliser sur les acquis des précédenbs editions pour booster davaniage exporialion des
produits du terroir en trouvant de nouveaux debouches powr ce seclew.

En effet la selection des cooperatives dont 90% y ont parficipé powr Ia premiere fois s'est faite selon des criferes d'excellence
el de honne gouvernance a savoir la qualite du produit de maniere a demontrer le saut qualitaif qu'ont reussi a faire les produits
du terroir au fil des dernieres annees.

30 exposanis des produils du ferroir composes de 80% de cooperalives agricoles ef 20% du seclewr prive ont représents Je
Royaume a ce rendez- vous mondial de l'agroalimentaire, une belle opporbini 3 pour offir aux visiteurs durant neuf jowrs wune
paletie de plus de 200 de produits du ferroir a haute valewr marchande fels gue les produits iabelises AOP ef IGP.

Ce salon a i non seulement une occasion pour developper la noforiete des produils du terroir mais aussi une opporiunife pour
nower des conlacls d’affaires el prospecier de nouveaux marches ainsi que de consolider une bonne image du produit
marocain aupres des consommateurs francais etinternatonaux

Uhe etape bien preparee en amont grice a I'appui de PADA qui 2 programmeé 300 renconires B2B lors de ce salon. Des
rencontes qui ont portees leurs fuils en matiere de rentabilite lors des precedentes edifions et se sont soldees par la signature de
plusieurs contats conclus enke les exposants et de grandes centrales d'achals de la place.
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force du terroir marocain
l’Agriculture de Paris

Présence en

au Salon de

Quelque 30 exposants de produits du rerroir dont 80 pc sont issus des coopératives agricoles et 20 pec du sec
reur privé, représencent le Maroc au Salon International de I'Agriculoure de Paris (STAP), qui a été inauguré ce
samedi en présence du président fffnéais Francois Hollande.

Ce rendez-vous mondial de Pagroalimentaire esc une belle opportunité pour offrir aux visiteurs, duranc

jours, une palecte de pas moins' dé 200 produits marocains du terroir & haute valeur marche o e watn o pro

duics labdlisés AOP e IGE

neuf

I'Agence pour le

¢ la cinqui¢me participacion esc organisée par
péche maritime

La présence du Maroc a ce Salon, don
Développement Agricole (ADA), traduir la ferme voloncé du ministare de I'Agriculture et de la
de développer et de promouvoir les produits du terroir marocain qui fonc partie intégrance de Pagriculcure soli-
daire a laquelle le Plan Maroc Vere a dédié tout un pilier. Par cette participation a la S4&me édition du SIAP
PADA ambicionne de capitaliser sur les acquis des précéde davancage I'exportacion
(P.4)

des produics du terroir en trouvant de nouveaux débouchds pour ce secteur.
Présence en force du terroir marocain au Salon

ntes éditions pour booster

de I'Agriculture de Paris

Suice de tn Une public frangais et des visiteurs écrangers la diversicé et la
- ualivé des produic
ant 90
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elon des crirbres o ex
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LADA signe une 5eme partici

Des coopérative

Trente exposants des produits
du terroir composés de 80% de
coopératives agricoles et 20% du
secteur privé représenteront le
Royaume du 25 février au 5 mars
a la S4eme édition du Salon inter-
national de I'agriculture de Paris
(SIAP). Ce rendez-vous mondial de
I'agroalimentaire demeure une belle
opportunité pour offrir aux visiteurs
durant 9 jours une palette de 200
produits du terroir 3 haute valeur
marchande tels les produits labé-
lisés AOP et IGP. Rinsi la sélection
des coopératives, dont 90% y par-
ticipent pour la premiére fois, s'est
faite selon des criteres d'excellence
et de bonne gouvernance, 3 savoir
la qualité du produit, du packaging
et de la détention des agréments
de I'ONSSA et 'EACCE, de maniére

—— e

['ADA signe sa 5éme
participation au SIAP
Des produits du terroir
en exhibition 3 Paris

res Ty

e T

a démontrer le saut qualitatif qu'ont
réussi a faire les produits du ter-
roir au fil des derniéres années. Au
- fait, cette présence constante 3 ce
salon traduit la ferme volonté du
ministére de l'agriculture et de la
péche. maritime 3 développer et 3
promouvoir les produits du terroir
marocains qui font partie inté-
grante de f'agriculture solidaire a
laquelle le Plan Maroc Vert 3 deédie
tout un pilier.

Selon Mohammed El Guerrouj,
directeur général de 'Agence pour
le développement agricole (RDR),
par cette participation 3 la S4éme
édition du SIAP, 'Agence ambitionne
de capitaliser sur les acquis des
précédentes éditions pour booster
davantage I'exportation des pro-
duits du terroir en trouvant de

c-

pation au Salon international de I'agriculture

S agricoles en force 3 Paris

nouveaux débouchés pour ce sec-
teur. M. El Guerroyj a indiqué que
«ce salon est non seulement une
occasion pour développer lo noto-
riété des produits du terroir mais
aussi une opportunité pour nouer
des contacts d'affaires et pros-
pecter de nouveaux marchés oinsi
que de consolider une bonne image
du produit marocain oupreés des
consommateurs frangais et inter-
nationauxx. En effet, grace 3 I'appui
de 'RDA qui programme 300 ren-
contres B2B lors de ce salon, des
rencontres ont porté leurs fruits
en matiére de rentabilité lors des
précedentes éditions et se sont sol-
dées par la signature de plusieurs
contrats entre les exposants et
de grandes centrales d'achat de la
place.
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Plus d'une centaine de produits du terroir exposeés a Paris

Pres de 5300 pelits 3
représentés au S

Pas moins de 200 produits du te
rair sont exposés actuellement a
54éme édition du Salon internatio
de l'agricuiture de Paris (SIAP). Ina J
quré samedi par le président Franga
Hollande, cet événement constitue
tremplin pour une trentaine d'expg
sants dont 80X sont issus des cog
pératives agricoles. Se référant
[Agence du développement agrico
qui organise la cinquiéme participd
tion du Maroc au SIAP, ces exposa
représentent 126 coopératives. ¢
5.300 petits agriculteurs. lls ont po
mission de faire connaitre aupré
des visiteurs du Salon la diversité ¢
la qualité des produits du terroir. Les
participants marocains profiteront
des neuf jours de la tenue du Salon
pour nouer des contacts d'affaires et
prospecter de nouveaux marchés.

L'agence programme 3 cet effet
300 rencontres professionnelles
(B2B). Des rencontres qui porteront,
sans doute, leurs fruits en matiere

de rentabilité. D'ailleurs, les participa-
tions précédentes ont été couronnées
par a signature de plusleurs contrats
entre les exposants marocains et
les grandes centrales d'achats en
France. Cette participation s'inscrit
par aifleurs parmi les rendez-vous

phares de [Agence de développernent
agricole. Elle intervient en continuité
des efforts de 'ADA consentis depuis
2012 en vue de renforcer ka compé-
titivité des produits agricoles maro-
cains aux niveaux national et interna-
tional. L'agence déploie dans ce sens

griculteurs marocains

Kawtar Tali

=== kal@auourdhul g

une feuilte de route ambitieuse pour
développer la commercialisation des
produits du terroir. Cette vision est
appuyée par des programmes de
mise a niveau et de développement
du circuit de distribution.

Notons que les produits exposés au
Salon international de f'agricufture
de Paris sont & haute valeur mar-
chande, labélisés AOP et IGP. Notons
que 907% des coopératives présentes

a cet événement participent pour la

premiere fois au SIAP. La sélection
s'est faite selon des critéres rigou-
reux axés sur I'excellence et la bonne
Qouvernance. Citons dans ce sens la
qualité du produit, le packaging et a
Uétention des agréments de Dffice
national de sécurité sanitaire des
produits alimentaires (ONSSA) et de
I'Etablissernent autonome de contrale
et de coordination des exportations
(EACCE). La finalité étant de démon-
trer les avancées qualitatives des pro-
duits du terroir,

e ———r AT
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\griculture
Le terroir marocain en force au SIA de Paris

Les produits du terroir marocain seront fortement repre-

i
|
|

|

SEntés au Salon international de agriculture (SIA) de |
Paris. Pour sa cinquieme participation, la délégation ma- !
rocaine, menée par I'Agence de développement agricole |
(ADA), comptera quelque 30 exposants COMposés a 80% de |

coopératives agricoles. Ainsi pour cette 54¢ édition de 9 jours
Qul démarve le 25 féyrier, I'ADA souhaite Capitaliser sur Jes
acquis des précedentes éditions afin de booster les exporta-
tions des prodults du terroir déja tres prisés, en décrochant de
nouveaux marchés. Ce salon es hon seulement une occasion
pour développer la notoriee des produlis locaux, mais auss|
une opportunité pour nouer des contacts d'affaires et pros-
pecter de nouveaux marchés ains que de consolider I'image
du produit marocain aupres des consommateurs [rangais et

Internationaux. »
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Présence en force des produits du terroir marocain au Salon international de I'agriculture de Paris (2/2)

Pour lui, ce résultat commercial est I'aboutissement d'un grand chemin parcouru par I'Agence pour le Développement Agricole,
qui suit depuis 2012 une feuille de route ayant pour objectif de relever le défi de la concurrence au niveau national et
international et ce, grace a son ambitieuse stratégie de développement de la commercialisation des produits du terroir au profit
des coopératives, appuyée par d'importants programmes de mise a niveau et de développement du circuit de distribution.

Pour sa part, 'ambassadeur du Maroc en France Chakib Benmoussa s'est félicité de l'importante participation marocaine a ce
salon, qui permet de promouvoir les produits du terroir du Royaume et de prospecter de nouveaux marchés pour leur
exportation.

"Quand on voit la qualité et la diversité des produits marocains exposés et la tenue des stands par les responsables des
coopératives qui assurent une parfaite promotion de leurs produits on ne peut qu'étre fiers des efforts de modernisation qui on
été accomplis dans ce domaine", a-t-il indiqué.

Et de souligner que les progres réalisés par le Maroc dans le secteur de I'agroalimentaire sont le résultat de la politique menée
par SM le Roi Mohammed VI & travers le plan Maroc Vert pour faire en sorte que les petites exploitations puissent avoir des
revenus en liaison avec leurs activités.

Congu et orné de maniére a refléter la richesse de la culture et du terroir marocains, le pavillon marocain plonge les visiteurs
dans un monde gustatif animé, riche en couleurs et senteurs. Une immersion garantie dans I'hospitalité marocaine grace a
I'animation créée autour des produits du terroir, I'agencement des stands ou encore la disposition du restaurant marocain pour
initier les consommateurs francais aux principales recettes de la gastronomie marocaine.

Considéré comme la plus grande manifestation agricole frangaise grand public, le Salon International de I’Agriculture de Paris
accueille une moyenne de 700.000 visiteurs et demeure le rendez-vous incontournable des grandes cultures, de la
gastronomie régionale et internationale, des produits des terroirs, de I'élevage et de la génétique.
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PARTICIPATION MAROCAINE AU SALON INTERNATIONAL DE L

L"ADA met en valeur
les produits du terroir

a “plus grande ferme de France”
a8 ouvert ses portes, le samedi
25 février 2017. Et ce jusqu’'au
S mars prochain. Neuf jours
durant lesquels le Salon international de
I'agriculture de Paris offre l"'opportunité
aux agriculteurs francgais, européens et
méme africains d’'étaler leurs produits
et exposer leurs expériences agricoies.
Considéré comme le plus grand salon
mondial d*agriculture, le salon de Paris
accueille cette année, pour la cinquieéme
fois, une institution publique marocaine,
en l'occurrence I'Agence pour le déve-
loppement agricole (ADA). Une institution
connue pour étre le bras droit de I"Etat
dans le domaine agricole et aussi I'une
des plus actives a l'intemational.

En réalité, cette présence de I'ADA, diri-
gée par Mohammed E} Guerrouj, tra-
duit la ferme volonté du ministére de
I"Agriculture et de la P&che maritime de
développer et de promouvoir les produits
du terroir marocain, qui font partie inté-
grante de I"agriculture solidaire, a laquelle
le Plan Maroc Vert a dédié tout un pilier.
Par cette participation au salon de Paris,
I"ADA ambitionne de capitaliser sur les
acquis des précédentes éditions pour
booster davantage I'exportation des pro—
duits du terroir en trouvamt de nouveaux
débouchés pour ce secteur.
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En fait, la sélection des coopératives,
dont 90% y participent pour la premiére
fois, s"est faite selon des critéres d’excel-
lence et de bonne gouvernance, 3 savoir
la qualité du produit, du packaging et de
la détention des agréments publics, de
maniére & démontrer le saut qualitatif
qu’ont réussi a faire les produits du terroir
au fil des demiéres années.

30 exposants des produits du terroir,
composés a 80% de coopératives agri-
coles et & 20% du secteur privé, repré-
senteront le Royaume a ce rendez-vous
mondial de I'agroalimentaire. Ce qui est
considéré comme une belle opportunité
Pour offrir aux visiteurs internationaux
une palette de pas moins de 200 produits
du terroir a haute valeur marchande.

Un saut qualitatif

Il faut dire que ce salon est non seule-
ment une occasion pour développer la
notoriété des produits du terroir maro-
cains mais aussi une opportunité pour
nouer des contacts d’affaires et pros-
pecter de nouveaux marchés ainsi que de

‘AGRICULTURE DE PARIS

consolider une bonne image du produit
marocain auprés des consommateurs
frangais et internationaux. Une étape
bien préparée en amont grace a Vappui
de I'Agence agricole, qui programme
300 rencontres B2B lors de ce salon.
Des rencontres qui ont porté leurs fruits
en matiére de rentabilité lors des précé -
dentes éditions et se sont soldées par la
signature de plusieurs contrats conclus
entre les exposants et de grandes cen-
trales d'achats de la place.

Congu et ormé de maniére a refléter la
richesse de la culture et du terroir maro-
cains, le pavillon marocain plonge ses
visiteurs dans un monde gustatif animé,
riche en couleurs et senteurs. Une immer-
sion garantie dans I'hospitalité marocaine
grace a I'animation créée autour des pro-
duits du terroir, 'agencement des stands
ou encore la disposition du restaurant
marocain pour initier les consommateurs
frangais aux principales recettes de la
gastronomie marocaine s
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