
 

 

  

 

 

ÉCO ACTU 

 

 
LôAgence pour le d®veloppement agricole (ADA) fait la promotion des produits du 
terroir auprès de la grande distribution. Elle lance ainsi une «large» campagne à 
lô®chelle nationale avec ses partenaires Marjane et LabelôVie qui ont contribu® 
«activement» à ouvrir la porte de la distribution moderne aux produits du terroir issus 
de lôagriculture solidaire. çCette large campagne couvre de nombreux magasins des 
grandes villes du Royaume. Cette opération concerne 44 groupements représentant 
72 coopératives et a pour principal objectif dôappuyer la commercialisation de pr¯s de 
13 fili¯res issues des diff®rents terroirs du Maroc dont lôargane, le safran, le miel, les 
®pices, les d®riv®s de la figue de barbarie, lôhuile dôolive et les plantes aromatiquesè, 
indique lôagence dans un communiqu®. En parall¯le de ces programmes dôanimation 
et de merchandising sur les lieux de vente, deux opérations promotionnelles 
compl®mentaires sont organis®es jusquôau 18 f®vrier au Morocco Mall ¨ Casablanca 
et du 22 au 25 février au Méga Mall à Rabat où une sélection raffinée de produits du 
terroir sera exposée pour rapprocher et faire bénéficier le consommateur de la 
richesse de lôoffre du terroir marocain.   
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ÉCONOMIE  

 

Commercialisation des produits du terroir 

LôADA lance une campagne promotionnelle 

 
L'ADA indique que la campagne qui a été lancée à l'échelle nationale pour 
promouvoir la commercialisation des produits du terroir, qui s'inscrit dans le cadre 
des actions promotionnelles menées au profit des petits producteurs. Ph : MAP 

L'Agence pour le développement agricole (ADA) a annoncé le lancement d'une 
«large» campagne de promotion visant à renforcer davantage et moderniser la 
commercialisation des produits du terroir issus de l'agriculture solidaire. 

Dans un communiqué transmis mercredi à la MAP, l'ADA indique que cette 
campagne, qui s'inscrit dans le cadre des actions promotionnelles menées au profit 
des petits producteurs des produits du terroir, est lancée avec «ses partenaires 
Marjane et Label'Vie qui ont contribué activement à ouvrir la porte de la distribution 
moderne des produits du terroir issus de l'agriculture solidaire». 

Cette opération concerne 44 groupements représentant 72 coopératives et a pour 
principal objectif dôappuyer la commercialisation de pr¯s de 13 fili¯res issues des 
diff®rents terroirs du Maroc, tels que lôargane, le safran, le miel, les ®pices, les 
d®riv®s de la figue de barbarie, lôhuile dôolive, les Plantes aromatiques et m®dicinales 
(PAM), les c©pres, la rose, olives de table, n¯fles et produits dôorigine animale, 
précise-t-on de même source. 
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En parall¯le de ces programmes de mise en avant, dôanimation et de merchandising 
sur les lieux de vente, deux opérations promotionnelles complémentaires seront 
organisées du 15 au 18 février au niveau de Morocco Mall à Casablanca et du 22 au 
25 f®vrier ¨ M®ga Mall ¨ Rabat, ajoute l'ADA, notant quôune s®lection raffin®e de 
produits du terroir y sera exposée pour rapprocher et faire bénéficier le 
consommateur de la richesse de lôoffre du terroir marocain. 

LôADA lance ®galement une campagne de communication mass m®dia autour des 
produits du terroir, des labels officiels AOP et IGP et du nouveau canal de distribution 
e-commerce mis en ligne fin 2017 et ce via différents canaux de communication à 
savoir la t®l®vision, la presse, la radio, lôaffichage urbain ainsi que le web, selon le 
communiqué. 

Et de conclure que ces actions çt®moignent des grands pas franchis par lôADA en 
matière de développement de la commercialisation des produits du terroir, une 
strat®gie d®clin®e dôune vision claire et dôune attention particuli¯re de la part du Plan 
Maroc vert qui a fait de ce secteur son cheval de bataille pour améliorer le revenu et 
la qualité de vie du petit agriculteur marocain producteur des produits du terroir». 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 

 

FLASH  

Produits du terroir : Une campagne 

nationale lancée 
Par L'Economiste| Le 15/02/2018 - 16:19 | Partager  

 

Afin de renforcer et moderniser davantage la commercialisation des produits du terroir 

des petits producteurs de lôagriculture solidaire, lôAgence pour le d®veloppement 

agricole (ADA) vient de lancer une large campagne de promotion. Celle-ci est lancée 

avec ses partenaires Marjane et Label'Vie "qui ont contribué activement à ouvrir la 

porte de la distribution moderne des produits du terroir issus de lôagriculture solidaire". 

Au total, ces produits sont issus de 72 coopératives formant 44 groupements. Quelque 

13 fili¯res issues des diff®rents terroirs (argan, safran, miel, ®pices, huile dôolive, 

dérivés de la figue de barbarie, câpres...) sont ainsi concernées. La campagne se tient 

du 15 au 18 février au Morocco Mall et du 22 au 25 courant au Mega Mall (Rabat). 
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ϣуЯϳгЮϜ ϤϝϯϧзгЮϜ ХтнЃϦ бКϹϦ ϣуϲыУЮϜ ϣугзϧЮϜ ϣЮϝЪм 

 

ЁтϽϡЃк АϝϠϽЮϜ ев 

 ϥϡЃЮϜ17  ϽтϜϽϡТ2018 - 15:02 

 ϣϲыУЮϜ ев ϣуЯϳгЮϜ ϤϝϯϧзгЮϜ ϩтϹϳϦм ϿтϿЛϦ ϢϸϝтϿЮ ϣЛЂϜм ϣуϯтмϽϦ ϣЯгϲ ϣуϲыУЮϜ ϣугзϧЮϜ ϣЮϝЪм ϥЧЯАϒ

.ϣузвϝЏϧЮϜ 

 сϧЮϜ ϣуϯтмϽϧЮϜ ϣГЇжцϜ ев ̭ϿϮ ϹЛϦ сϧЮϜ ̪ϣЯгϳЮϜ иϻк дϓϠ ̪ЁтϽϡЃк йϠ ϥЯЊнϦ ϝлЮ МыϠ сТ ̪ϣЮϝЪнЮϜ ϤϸϝТϒм

 ϻУзϦ ϱϧТ сТ АϝЇзϠ ϝгкϝЂ етϻЯЮϜ (сТ ЭуϠъ)м (дϝϮϽв) ϝлуЫтϽІ Йв ϤϒϹϠ" ̪еууЯϳгЮϜ еуϯϧзгЮϜ ϼϝПЊ ϢϹϚϝУЮ

."ϣузвϝЏϧЮϜ ϣϲыУЮϜ ев ϣуЯϳгЮϜ ϤϝϯϧзгЯЮ ϩтϹϳЮϜ ЙтϾнϧЮϜ аϝвϒ ϞϝϡЮϜ 

 



 ϣуЯгЛЮϜ иϻк блϦм44  ЭϫгϦ ϣКнгϯв72  ев ϞϽЧт ϝв ХтнЃϦ бКϸ нк сЃуϚϽЮϜ ϝлТϹк ϣужмϝЛϦ13  ев ϝКϝГЦ

в ϤϝϦϝϡзЮϜм днϧтϿЮϜ ϥтϾм еуϧЮϜ ϤϝЧϧЇвм ЭϠϜнϧЮϜм ЭЃЛЮϜм дϜϽУКϿЮϜм дϝЪϼцϜ Эϫв ̪ϞϽПгЮϜ ХАϝзв СЯϧϷ

.ϣужϜнуϳЮϜ ϤϝϯϧзгЮϜм ϢϹϚϝгЮϜ днϧтϾм ϸϼнЮϜм ϣуϡГЮϜм ϣтϽГЛЮϜ 

 

 БЯЃϦ сϧЮϜ ϭвϜϽϡЮϜ иϻк Йв рϾϜнϧЮϝϠ йжϒ пЮϖ ϝлОыϠ сТ ϤϼϝІϒ ϼϝПЋЮϜ еуϲыУЮϜ бКϹϠ бϧлϦ сϧЮϜ ϣЮϝЪнЮϜ

нЏЮϜ ев еуϧуТϝЎϖ еуϧуϯтмϽϦ еуϧуЯгК буЗзϦ бϧуЂ ̪ЙуϡЮϜ еЪϝвϒ сТ ХтнЃϧЮϜм БуЇзϧЮϜ пЯК ̭15  пЮϖ18 

 евм ̪̭ϝЏуϡЮϜ ϼϜϹЮϝϠ "Ьнв нЪмϼнв" сТ рϼϝϯЮϜ ϽтϜϽϡТ22  пЮϖ25  бϧуЂ ϝгЪ ̪АϝϠϽЮϝϠ "Ьнв ϝПув" сТ ϽтϜϽϡТ

ЯлϧЃгЮϜ ϢϸϝУϧЂϜм ЙгϯЮ ϢϼϽЫгЮϜ ϣуЯϳгЮϜ ϤϝϯϧзгЮϜ ев ϢϼϝϧϷв ϣКнгϯв ЌϽК ев ЌϽЛЮϜ пзО ев Щ

.ϣуϠϽПгЮϜ ϣуЯϳгЮϜ ϤϝϮнϧзгЮϜ 

 ϤϝвыЛЮϜм ϣуЯϳгЮϜ ϤϝϯϧзгЮϜ Ьнϲ ϣувыКϖ ϣЯгϲ ϥЧЯАϒ ϣуϲыУЮϜ ϣугзϧЮϜ ϣЮϝЪм дϒ йϦϜϺ ϼϹЋгЮϜ РϝЎϒм

 ϣужмϽϧЫЮшϜ ϢϼϝϯϧЮϜ ЙтϾнϦ ϢϝзЦм ̪"ϓЇзгЮϜ ϢϸϝлІ"м "сТϜϽПϯЮϜ дϝуϡЮϜ ϢϸϝлІ" ϣуЯуПЇϧЮϜ ϤϝуЯгЛЯЮ ϣугЂϽЮϜ

ЛЎм сϧЮϜ ϢϹтϹϯЮϜ аϝК ϣтϝлж сТ ϥжϽϧжшϜ пЯК ϥ2017  ϣКϜϺшϜм днтϿУЯϧЮϜ скм ̪ϣУЯϧϷв ЬϝЋϦϜ ϤϜнзЦ ϽϡК

.ϥжϽϧжшϜ ϣЫϡІм ϣтϽЏϳЮϜ ϤϝϧТыЮϜм ϣТϝϳЋЮϜм 

 ХтнЃϦ ϽтнГϦ Ьϝϯв сТ ϣуϲыУЮϜ ϣугзϧЮϜ ϣЮϝЪм ϝлϧЛГЦ сϧЮϜ ϣглгЮϜ ϤϜнГϷЮϜ ЁЫЛϦ" ϤϝуЯгЛЮϜ иϻк дϒ ϥЛϠϝϦм

Ϻ ϣуϯуϦϜϽϧЂϜ скм ̪ϣуЯϳгЮϜ ϤϝϯϧзгЮϜ пЮмϒ рϻЮϜ (ϽЏ϶цϜ ϞϽПгЮϜ) БГϷв ев Јϝ϶ аϝгϧкϜм ϣϳЎϜм ϣтϔϼ ϤϜ

."ϣуЯϳв Ϥϝϯϧзв ϭϧзт рϻЮϜ ϽуПЋЮϜ сϠϽПгЮϜ ϰыУЮϜ Ϣϝуϲ ϣуКнжм Э϶ϸ еуЃϳϧЮ ϢϽуϡЪ ϣугкϒ ИϝГЧЮϜ Ϝϻк 

 

 

 

 



 

 

Produits du terroir : Une large opération 

promotionnelle conduite par lôADA 
Date :février 18, 2018 

 

Appuyer la commercialisation de près de 13 filières issues des différents terroirs du Maroc. 

Tel est lôobjectif principal de la grande campagne de promotion men®e par lôAgence pour le 

d®veloppement agricole (ADA) ¨ lô®chelle nationale. Deux partenaires sôassocient ¨ cette action. 

Il sôagit de Marjane et LabelôVie, deux op®rateurs de la grande distribution ayant contribué 

activement à ouvrir la porte de la distribution moderne aux produits du terroir issus de 

lôagriculture solidaire.  Au total, 44 groupements représentant 72 coopératives sont concernés par 

cette opération promotionnelle qui couvre par ailleurs de nombreux magasins des grandes villes 

du Royaume. 

BUZZEFF.TV 

inRead invented by Teads 

Les fili¯res misent en relief ne sont autres que lôargane, le safran, le miel, les ®pices, les dérivés de 

la figue de barbarie, lôhuile dôolive, les plantes aromatiques et m®dicinales (PAM), les c©pres, la 

rose, olives de table, n¯fles et produits dôorigine animale. «En parallèle de ces programmes de 

mise en avant, dôanimation et de merchandising sur les lieux de vente, deux opérations 

promotionnelles complémentaires seront organisées du 15 au 18 février au niveau de Morocco 

Mall à Casablanca et du 22 au 25 février à Méga Mall à Rabat», indique dans ce sens lôADA. 

Une sélection raffinée de produits du terroir sera exposée dans ces centres commerciaux. Le but 

®tant de rapprocher et faire b®n®ficier le consommateur marocain de la richesse de lôoffre du 

terroir marocain. 

http://inread-experience.teads.tv/
http://aujourdhui.ma/
http://aujourdhui.ma/


En parall¯le, une campagne de communication mass m®dia est lanc®e par lôAgence pour le 

d®veloppement agricole. La finalit® ®tant dôappuyer cette op®ration, de dynamiser les ventes et 

renforcer la notoriété des produits du terroir. La campagne de communication porte sur des 

produits du terroir, des labels officiels «AOP» (appellations dôorigine prot®g®es) et çIGPè 

(lôindication g®ographique prot®g®e) ainsi que sur le nouveau canal de distribution e-commerce 

mis en ligne fin 2017.  Des actions qui, selon lôAgence pour le d®veloppement agricole, 

témoignent des grands pas franchis par cet organisme en matière de développement de la 

commercialisation des produits du terroir. 

Une strat®gie d®clin®e dôune vision claire et dôune attention particuli¯re de la part du Plan Maroc 

Vert qui a fait de ce secteur son cheval de bataille pour améliorer le revenu et la qualité de vie du 

petit agriculteur marocain producteur des produits du terroir. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ÉCONOMIE ET FINANCE 

LôADA se mobilise pour la 
promotion des produits du 
terroir 
LE 16 FÉVRIER 2018 
 

La commercialisation des produits du terroir marocain se renforce et se modernise davantage grâce 

au renforcement de lô®tendue des actions promotionnelles men®es au profit des petits producteurs 

des produits du terroir par lôAgence pour le Développement Agricole (ADA). 

BUZZEFF.TV 
inRead invented by Teads 

Dans ce cadre, lôADA lance une large campagne de promotion ¨ lô®chelle nationale avec ses 

partenaires Marjane et LabelôVie qui ont contribué activement à ouvrir la porte de la distribution 

moderne aux produits du  terroir issus de lôagriculture solidaire 

Cette large campagne couvre de nombreux magasins des grandes villes du Royaume. Il sôagit en effet 

de 44 groupements représentant 72 coop®ratives et a pour principal objectif dôappuyer la 

commercialisation de pr¯s de 13 fili¯res issues des diff®rents terroirs du Maroc, tels que lôhuile 

dôargan, le safran, le miel, les ®pices, les d®riv®s de la figue de barbarie, lôhuile dôolive, les plantes 

aromatiques et m®dicinales (PAM), les c©pres, la rose, olives de table, n¯fles, produits dôorigine 

animale, etc. 

En parall¯le de ces programmes de promotion, dôanimation et de merchandising sur les lieux de 

vente, deux opérations promotionnelles complémentaires seront organisées du 15 au 18 février à 

Casablanca et du 22 au 25 février  à Rabat, où une sélection raffinée de produits du terroir sera 

expos®e pour rapprocher et faire b®n®ficier le consommateur marocain de la richesse de lôoffre du 

terroir marocain. 

https://lnt.ma/categorie/economie-et-finance/
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Le Reporter Express 

Produits de terroir : LôADA lance 

une large campagne 

promotionnelle 
Par 

 Le Reporter Express  

 - 

15 février 2018 - 14 h 52 min 

 

 

LôAgence pour le d®veloppement agricole (ADA) lance une large campagne de promotion des produits de terroir 

dans les hypermarchés et les centres commerciaux. Cette nouvelle opération promotionnelle des produits du 

terroir concerne 44 groupements représenta nt 72 coopératives, qui ont été référencées auprès de ces centres 

commerciaux pour vendre leurs produits aux distributeurs finaux, sans lôintervention dôinterm®diaires. Argane, 

safran, miel, ®pices, d®riv®s de la figue de barbarie, huile dôolive, plantes aromatiques et médicinales, câpres, 

rose, olives de table, n¯fles ou encore produits dôorigine animaleéCes produits connus des diff®rents terroirs du 

royaume (13 filières) sont commercialisés dans les grands et moyens centres commerciaux pour dynamiser leur  

vente.  Cette large campagne  sôinscrit dans le cadre de la mise en îuvre de la strat®gie Plan Maroc Vert, qui a 

fait de ce secteur son cheval de bataille pour améliorer le revenu et la qualité de vie du petit agriculteur 

marocain producteur des produits du terroir, indique un communiqu® de lôADA. ç En parallèle de ces 

programmes de mise en avant, dôanimation et de merchandising sur les lieux de vente, deux op®rations 

promotionnelles complémentaires seront organisées du 15 au 18 février au niveau de Morocc o Mall à 

Casablanca et du 22 au 25 février à Méga Mall à Rabat où une sélection raffinée de produits du terroir sera 

expos®e pour rapprocher et faire b®n®ficier le consommateur marocain de la richesse de lôoffre du terroir 

marocain  », ajoute le même commun iqué. Une campagne médiatique sera aussi lancée pour la promotion de 

ces produits (TV, radio, presse et affichage urbain).  

https://lereporterexpress.ma/
https://lereporterexpress.ma/author/lereporterexpress/
https://lereporterexpress.ma/wp-content/uploads/2018/02/Terroire.jpg
https://lereporterexpress.ma/wp-content/uploads/2018/02/Terroire.jpg
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Perspectives  Med 

Produits du Terroir: LôADA met les projecteurs sur la 

Grande Distribution  
Fév 15, 2018 

 

 LôAgence pour le D®veloppement Agricole (ADA) lance une  large campagne de 

promotion ¨ lô®chelle nationale avec ses partenaires Marjane et LabelôVie qui ont 

contribué activement à ouvrir la porte de la distribution moderne aux produits du terroir 

issus de lôagriculture solidaire. Cette op®ration promotionnelle concerne 44 groupements 

repr®sentant 72 coop®ratives et a pour principal objectif dôappuyer la commercialisation 

de près de  13 fili¯res issues des diff®rents terroirs du Maroc, tels que: lôargane, le 

safran, le miel, les épices, les dérivés de la figue de barbarie,  lôhuile dôolive, les plantes 

aromatiques et médicinales (PAM), les câpres, la ro se, olives de table, nèfles, produits 

dôorigine animale, etc. En parall¯le de ces programmes de mise en avant, dôanimation et 

de merchandising sur les lieux de vente, deux opérations promotionnelles 

complémentaires seront organisées du 15 au 18  février au  niveau de Morocco Mall à 

Casablanca et du 22 au 25 février à Méga Mall à Rabat où une sélection raffinée de 

produits du terroir sera exposée pour rapprocher et  faire bénéficier le consommateur 

marocain de la richesse de lôoffre du terroir marocain. En appui à cette opération et pour 

renforcer davantage la notoriété des produits du terroir ainsi que la dynamisation des 

ventes, lôADA lance aussi une campagne de communication mass m®dia autour des 

produits du terroir, des labels officiels AOP et IGP et du no uveau canal de distribution e -

http://www.perspectivesmed.ma/
http://www.perspectivesmed.ma/
http://www.perspectivesmed.ma/


commerce mis en ligne fin 2017 et ce via différents canaux de communication à savoir, la 

t®l®vision, la presse , la radio, lôaffichage urbain ainsi que le web. 
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Infomédiaire 

Agriculture solidaire : M®ga 

campagne de promotion au Maroc 
14 février 2018 

 

Infomédiaire Maroc ï LôAgence pour le d®veloppement agricole (ADA) a annonc® le lancement 

dôune ç large  » campagne de promotion visant à renforcer davantage et moderniser la 

commercialisation des produits du terroir issus de lôagriculture solidaire.Cette campagne, qui 

sôinscrit dans le cadre des actions promotionnelles men®es au profit des petits producteurs des 

produits du terroir, est lancée avec «  ses partenaires Marjane et LabelôVie qui ont contribu® 

activement à ouvrir la porte de la distribution moder ne des produits du terroir issus de lôagriculture 

solidaire  ».Cette opération concerne 44 groupements représentant 72 coopératives et a pour 

principal objectif dôappuyer la commercialisation de pr¯s de 13 fili¯res issues des diff®rents terroirs 

du Maroc (a rgan, safran, miel, ®pices, d®riv®s de la figue de barbarie, c©pres, rose, n¯flesé).Et en 

parall¯le de ces programmes de mise en avant, dôanimation et de merchandising sur les lieux de 

vente, 2 opérations promotionnelles complémentaires seront organisées d u 15 au 18 février au 

niveau de Morocco Mall ¨ Casablanca et du 22 au 25 f®vrier ¨ M®ga Mall ¨ Rabat. LôADA lance 

également une campagne de communication mass média.  

Rédaction Infomédiaire  
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Argan, couscous et autres produits du 
terroir s'invitent dans les malls et 
supermarchés marocains  

¶  

¶  

¶  

¶  

 

JESSICA/FLICKR 

COOPÉRATIVES - Les visiteurs du Morocco Mall à Casablanca ont sans 

doute aperçu un nouveau stand installé depuis jeudi près du grand 

aquarium. En se rapprochant, ils pourront distinguer différents arômes 

émanant de produits fabriqués par des coopératives dans plusieurs régions 

du Maroc: de l'huile d'olive de Ouazzane, du safran du Souss, ou encore 

des huiles essentielles de romarin de lôOriental. 

L'Agence pour le développement agricole (ADA), qui travaille sous la tutelle 

du ministère de l'Agriculture et de la Pêche maritime, souhaite en effet faire 

briller les produits du terroir marocain au milieu des marques étrangères. Ils 

seront ainsi exposés jusqu'au 18 février au Morocco Mall à Casablanca et 

HuffPost Maroc 

https://www.huffpostmaghreb.com/


du 22 au 25 février au Méga Mall à Rabat, avant qu'ils ne s'étendent dans 

tout le réseau de la grande distribution du royaume. 

 

Pour Jihane Barik, chef de la division de la communication chez l'ADA, la 

création de ces stands pourra ainsi rapprocher le producteur du 

consommateur. "Quand une personne veut se procurer du miel pur ou de 

l'huile d'olive, elle demande souvent à une de ses connaissances qui se 

déplace dans une de ces régions reculées de lui ramener une bouteille", 

dit-elle au HuffPost Maroc pour illustrer le besoin du marché marocain 

d'une telle campagne de promotion. 

"Grâce à ces journées de mise en avant des produits du terroir, le 

consommateur peut non seulement tester le produit avant de l'acheter à un 

prix abordable, mais aussi garder le contact des coopératives pour pouvoir 

faire des commandes de produits ultérieurement", explique-t-elle. 

Les consommateurs peuvent également se procurer les produits du terroir 

en passant leurs commande en ligne sur le site lancé par l'ADA et Barid Al 

Maghrib, qui livre les produits au Maroc et à l'international. 

http://emall.barid.ma/
http://emall.barid.ma/


Cette action, qui rentre dans le cadre de la stratégie du Plan Maroc Vert, a 

pour but d'aider les petits producteurs marocains à améliorer leurs produits 

du terroir, développer leur commercialisation et atteindre un plus grand 

nombre d'acheteurs. 

Petits  producteurs,  grandes  surfaces  

Cependant, les stands temporaires dans les malls ne suffisent pas à 

leur donner un réel coup de main. Depuis 2011, l'ADA a donc signé des 

conventions avec Marjane, Carrefour et Aswak Essalam, qui ont permis aux 

coopératives d'être exemptées de référencement - ce ticket d'entrée que 

les marques doivent payer pour retrouver leurs produits dans les rayons 

des GMS (grandes et moyennes surfaces). 

"Les producteurs sont éparpillés un peu partout au Maroc et c'est difficile 

pour eux d'accéder à la grande distribution, ils n'en ont pas les moyens", 

explique Jihane Barik. 

Les Marocains pourront donc retrouver, dès ce week-end, dans les 

magasins Marjane et Label'Vie, des produits de qualité conformes aux 

normes sanitaires de l'Office national de sécurité sanitaire des produits 

alimentaires (ONSSA). 

Label  AOP et IGP 

Les coopératives doivent cependant respecter un certain nombre de 

critères avant de pouvoir faire partie de la sélection de l'agence. La qualité 

du produit n'est pas la seule à être prise en considération. "Le marketing, 

l'étiquetage et la mise à niveau du produit" font aussi partie des conditions 

de sélection, pour satisfaire "des consommateurs de plus en plus 

exigeants", précise Jihane Barik. 

Les producteurs sont aussi invités à obtenir les labels AOP (Appellation 

d'origine protégée) et IGP (Indication géographique protégée), accordés par 

le ministère de l'Agriculture, qui "associe le produit à une région et assure 

son origine géographique et sa traçabilité", explique Jihane Barik. L'ADA a 

http://www.huffpostmaghreb.com/news/agriculture-maroc/


même créé son propre label collectif, "Terroir du Maroc", que la 

responsable de la communication chez l'ADA décrit comme "un gage de 

garantie sur le plan sanitaire et un signal de qualité crédible". 

Non seulement ces labels garantissent aux consommateurs que le 

produit est valable pour la consommation et provient de la région 

mentionnée sur l'étiquette, mais ils "poussent également les autres 

producteurs à s'améliorer", comme le souligne Jihane Barik. 

"On ne veut plus que les producteurs mettent leur huile d'olive dans de 

vieilles bouteilles d'eau et les vendent comme ça aux consommateurs", 

ajoute-t-elle en rappelant que les coopératives peuvent suivre des 

formations données par l'ADA. 

"Les coopératives ont un vrai problème de gouvernance. Tous les 

producteurs ne savent pas comment gérer leurs coopératives, tenir une 

comptabilité, revoir le packaging et les outils de communication, garder 

leurs clients... C'est un travail que nous faisons en amont pour les préparer 

à la demande du marché, et faire en sorte que leurs produits soient prêts à 

la distribution", explique-t-elle. 

Au-delà du couscous  

Si le couscous a déjà conquis le coeur des Français, les coopératives 

marocaines veulent leur faire découvrir de nouveaux produits du terroir. 

Une trentaine de petits producteurs marocains seront donc présents lors du 

Salon de l'agriculture de Paris, qui aura lieu du 24 février au 4 mars. 

Couscous, miel, safran, dérivés du cactus, épices, huile d'argan, dattes, 

huiles essentielles et autres produits qui sentent bon le pays seront 

présentés au visiteurs du salon. 

http://www.huffpostmaghreb.com/2016/01/13/produits-terroir-maroc-label-_n_8922064.html
https://www.franceinter.fr/emissions/grand-bien-vous-fasse/grand-bien-vous-fasse-08-fevrier-2018


 

Un producteur d'huile d'argan au Salon international de l'alimentation d'Abu Dhabi en décembre 2017. 

Une vingtaine de coopératives ont déjà eu l'occasion de vendre leurs 

produits lors de l'exposition internationale de la Semaine Verte de Berlin en 

janvier 2018, mais également lors du Salon international de l'alimentation 

qui s'est tenu en décembre 2017 à Abu Dhabi, aux Emirats arabes unis. 

"Quelques coopératives ont même commencé à exporter grâce aux 

contacts qu'elles ont pu se faire lors des salons internationaux ».  
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Produits du terroir, les nouvelles stars 
made in Morocco 

 
 

Par Zineb Ibnouzahir le 15/02/2018 à 13h46 (mise à jour le 15/02/2018 à 
16h26) 

Argane, safran, miel, ®pices, huile dôolive, figues de barbarie, rosesé 
Depuis quelques ann®es, les produits du terroir marocain nôen 
finissent pas de se décliner en dérivés et nouvelles gammes, tant 
alimentaires que cosm®tiques. Les coulisses dôune r®ussite 
savamment orchestrée. 

AA 
Il y a quelques années encore, les produits du terroir étaient aux abonnés absents 
dans les rayons de nos supermarch®s. Vendus ¨ lô®tat brut dans les souks, au bord 
des routes, dans des villages excentrés, disponibles pour certains dans les 
commerces de proximité sous des packagings peu reluisants, les produits du terroir 
faisaient alors partie de notre quotidien, sans pour autant occuper le devant de la 
scène. 
  
Une stratégie gagnante pour tous 
Cô®tait sans compter sur lôincroyable machine de communication qui allait se mettre 
en branle sous la houlette de lôAgence pour le d®veloppement agricole (ADA). La 

http://pub.le360.ma/ads360/www/delivery/ck.php?oaparams=2__bannerid=3490__zoneid=219__cb=7580dd801f__oadest=https://goo.gl/esR9cs
http://pub.le360.ma/ads360/www/delivery/ck.php?oaparams=2__bannerid=3490__zoneid=219__cb=7580dd801f__oadest=https://goo.gl/esR9cs


commercialisation des produits du terroir marocain se renforce et se modernise dans 
le m°me temps, en grande partie gr©ce au d®veloppement de lô®tendue des actions 
promotionnelles menées au profit des petits producteurs. Cette stratégie gagnante, 
qui sôinscrit dans le cadre du Plan Maroc Vert, a ainsi permis aux petits agriculteurs 
marocains de considérablement améliorer leurs revenus et leur qualité de vie. 

Développement agricole: lancement du label  

ñTerroir du Marocò 

  
Afin dôaccompagner le travail des petits producteurs et en faire une large promotion ¨ 
lô®chelle nationale, lôAgence de d®veloppement agricole ne l®sine pas sur les 
moyens de communication et lance ainsi à lôheure actuelle une large campagne de 
promotion des produits du terroir ¨ lô®chelle nationale. Aux c¹t®s de lôADA, Marjane 
et LabelôVie, qui ont grandement contribu® ¨ ouvrir la porte de la distribution 
moderne aux produits du terroir issus de lôagriculture solidaire. 
  
Pour enfoncer le clou, on prévoit aussi une campagne de communication mass 
média autour des produits du terroir, des labels officiels AOP et IGP et du nouveau 
canal de distribution e-commerce mis en ligne fin 2017, et ce via différents canaux de 
communication ¨ savoir, la t®l®vision, la presse , la radio, lôaffichage urbain ainsi que 
le Web. 
  
Save the date! 
Cette large campagne qui sera menée dans de nombreux magasins à travers le 
Royaume concerne 44 groupements représentant 72 coopératives. Objectif principal: 
appuyer la commercialisation de près de treize filières issues des différents terroirs 
du Maroc, telles que lôargane, le safran, le miel, les ®pices, les d®riv®s de la figue de 
barbarie, lôhuile dôolive, les plantes aromatiques et m®dicinales (PAM), les câpres, la 
rose, les olives de table, les n¯fles, les produits dôorigine animale, etc. 
  
En parall¯le de ces programmes de mise en avant, dôanimation et de merchandising 
sur les lieux de vente, deux opérations promotionnelles complémentaires seront 
organisées du 15 au 18 février au niveau du Morocco Mall à Casablanca et du 22 au 
25 février au Méga Mall à Rabat. A découvrir sur place, une sélection raffinée de 
produits du terroir. Un beau moyen de faire découvrir aux consommateurs marocains 
lô®tendue de la richesse du terroir national. 
  

 
 
 

 
 
 

 
 

http://fr.le360.ma/economie/developpement-agricole-lancement-du-label-terroir-du-maroc-60320
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ADA: Les produits du terroir bient¹t dans les 
grandes surfaces 

LôADA introduit  les  produits  du terroir  
marocain  dans  les  grandes  surfaces.  
LôADA a lancé une campagne promotionnelle pour les produits du terroir  marocain issus de 

lôagriculture solidaire qui seront désormais commercialisés dans la grande distribution.  

LôAgence de D®veloppement Agricole vient de lancer, ¨ lô®chelle nationale, une vaste campagne de 

promotion qui vise à renforcer et moderniser les moyens de commercialisation des produits du terroir 

marocain. Côest dans cette optique que lôADA a nou® des partenariats avec Marjane et LabelôVie qui 

commercialiseront d®sormais les produits marocains issus de lôagriculture solidaire. Les deux enseignes 

« ont contribué activement à ouvrir la porte de la distribution moderne aux produits du terroir issus de 

lôagriculture solidaire è, indique le communiqu® de lôAgence. 

Les produits de 44 Groupements dôInt®r°t Economique (GIE) et de 72 coop®ratives seront commercialis®s 

dans les magasins des grandes villes du Royaume. 13 filières seront représentées dont lôargan, le safran, le 

miel, les épices, les dérivés de la figue de barbarie, lôhuile dôolive, les plantes aromatiques et m®dicinales 

(PAM), les câpres, la rose, les olives de table, les n¯fles, les produits dôorigine animale, etc. 

En plus de ces programmes de mise en avant, dôanimation et de merchandising dans les grandes surfaces, 

deux opérations promotionnelles complémentaires seront organisées du 15 au 18 février au niveau de 

Morocco Mall à Casablanca et du 22 au 25 février à Méga Mall à Rabat. 

Un site  e-commerce  pour  les produits  du terroir  
Parallèlement à ces opérations, une campagne de communication qui vise à sensibiliser la population sur 

les produits du terroir, les labels officiels (AOP et IGP) sera lancé. Cette campagne vise aussi à faire 

conna´tre la nouvelle plateforme dôe-commerce mise en ligne fin 2017. 

Ces actions t®moignent des grands pas franchis par lôADA en mati¯re de d®veloppement de la 

commercialisation des produits du terroir, une strat®gie d®clin®e dôune vision claire et dôune attention 

http://www.agrimaroc.ma/?s=olive
http://www.agrimaroc.ma/
http://www.agrimaroc.ma/


particulière de la part du Plan Maroc Vert qui a fait de ce secteur son cheval de bataille pour améliorer le 

revenu et la qualité de vie du petit agriculteur marocain producteur des produits du terroir. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

LôADA lance une ñlargeò campagne ¨ lô®chelle 
nationale pour promouvoir la commercialisation 
des produits du terroir 
mercredi, 14 février, 2018 à 17:27 

Rabat ï LôAgence pour le d®veloppement agricole (ADA) a annonc® le lancement dôune ñlargeò 
campagne de promotion visant à renforcer davantage et moderniser la commercialisation des 
produits du terroir issus de lôagriculture solidaire. 
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