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L()'Agénce por | e veloppement agricolz ( ADA

terroir aupres de la grande distribution. Elle lance ainsi une «large» campagne a

| 6®chel l e nationale avec ses partenaires Mar
«activement» a ouvrir la porte de la distribution moderne aux produits du terroir issus

de I dagriculture solidaire. cCette | arge cam
grandes villes du Royaume. Cette opération concerne 44 groupements représentant

72 coopérativesetapour principal objectif dbéappuyer |
13 fili res issues des diff®rents terroirs d
®pi ces, |l es d®ri v®s de | a figue de barbarie,
indiguel 6agence dans un communi qu®. En parall |

et de merchandising sur les lieux de vente, deux opérations promotionnelles

compl ®mentaires sont organi s®es jusquobdau 18
et du 22 au 25 février au Méga Mall & Rabat ou une sélection raffinée de produits du

terroir sera exposeée pour rapprocher et faire bénéficier le consommateur de la

richesse de | 6o0offre du terroir marocain.
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Commercialisation des produits du terroir
LOADA | ance une campagne promoti onn

L'ADA indique que la campagne qui a été lancée a I'échelle nationale pour
promouvoir la commercialisation des produits du terroir, qui s'inscrit dans le cadre
des actions promotionnelles menées au profit des petits producteurs. Ph : MAP

L'Agence pour le développement agricole (ADA) a annoncé le lancement d'une
«large» campagne de promotion visant a renforcer davantage et moderniser la
commercialisation des produits du terroir issus de I'agriculture solidaire.

Dans un communiqué transmis mercredi a la MAP, I'ADA indique que cette
campagne, qui s'inscrit dans le cadre des actions promotionnelles menées au profit
des petits producteurs des produits du terroir, est lancée avec «ses partenaires
Marjane et Label'Vie qui ont contribué activement a ouvrir la porte de la distribution
moderne des produits du terroir issus de I'agriculture solidaire».

Cette opération concerne 44 groupements représentant 72 coopératives et a pour

principa | objectif dobébappuyer |l a commercialisatio
di ff®rents terroirs du Maroc, tels que | o6arg
d®ri v®s de |l a figue de barbarie, | 0huile dob6o
(PAM), | es c©pres, | a rose, olives de tabl e, n

précise-t-on de méme source.
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En parall | e de ces programmes de mise en av
sur les lieux de vente, deux opérations promotionnelles complémentaires seront
organisées du 15 au 18 février au niveau de Morocco Mall a Casablanca et du 22 au

25 f®vrier ° M®ga Mall ° Rabat, ajoute | 'ADA
produits du terroir y sera exposée pour rapprocher et faire bénéficier le

consommat eur de | a richesse de | 6offre du terroc
L6OADA | ance ®gal ement une campagne de commun

produits du terroir, des labels officiels AOP et IGP et du nouveau canal de distribution
e-commerce mis en ligne fin 2017 et ce via différents canaux de communication a
savoir | a t® ®&vision, |l a presse, |l a radio,
communiqué.

Et de conclure que ces actions ¢t®moignent d
matiere de développement de la commercialisation des produits du terroir, une

strat ®gi e d®cl i n®e dobébune vision claire et do
Maroc vert qui a fait de ce secteur son cheval de bataille pour améliorer le revenu et

la qualité de vie du petit agriculteur marocain producteur des produits du terroirs».
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Produits du terroir : Une campagne
nationale lancée

Afin de renforcer et moderniser davantage la commercialisation des produits du terroir
des petits producteurs de | O6agriculture
agricole (ADA) vient de lancer une large campagne de promotion.-Geadlt lancée

avec ses partenaires Marjane et Label'Vie "qui ont contribué activement a ouvrir la
porte de |l a distribution moderne des proc
Au total, ces produits sont issus de 72 coopératives formant 44 groupementseQuelqu

13 fili res issues des diff®rents terroi
derivés de la figue de barbarie, capres...) sont ainsi concernées. La campagne se tient
du 15 au 18 février au Morocco Mall et du 22 au 25 courant au Mega Mall JRabat
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Produits du terroir : Une large opération
promotionnell e conduite p

Date:février 18, 2018
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Appuyer Ia commerC|aI|sat|on de pres de 13 filiéres issues des différents terroirs du Maroc.

Tel est | 6objectif principal de | a grande camp
d®vel oppement agricole (ADA) " | 6®chell e natio
Il sbéagit de Marjane et L abunbutibn\ayaetcontdbeéu x op ®r a't
activement a ouvrir la porte de la distribution moderne aux produits du terroir issus de

| 6agr i cul tAutotael, 44 ggdupements regésentant 72 coopeératives sont concernés par

cette opération promotionnelle qui couvi pilleurs de nombreux magasins des grandes villes
du Royaume.

inReadinvented by Teads

Les fili res misent en relief ne slkexndérivésdet r es ¢
|l a figue de barbarie, | 6huil e dbéolive, |l es pl a
rose, olives de tabl e, rEnfpdratiede dedes ppgraminaside s d o or
mi se en avant, doangdsordesliewxae vente, ddux opgrations handi si n

promotionnelles complémentaires seront organisées du 15 au 18 février au niveau de Morocco
Mall a Casablanca et du 22 au 25 février a Méga MallaRabat ndi que dans ce se
Une sélection raffinée de protaidu terroir sera exposeée dans ces centres commerciaux. Le but

®t ant de rapprocher et faire b®n®fi cier | e con
terroir marocain.
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En parall |l e, une campagne de commounlecati on ma
d®vel oppement agricol e. La finalit® ®tant dobdap
renforcer la notoriété des produits du terroir. La campagne de communication porte sur des

produits du terroir, des labels officiels «<AOP» (appellatbrisor i gi ne pr ot ®g®es) e
(I'dindication g®ographique prot ®g ®eojnmacen s i gue
mis en ligne fin 20171Des acti ons qui, selon | 6Agence pour
témoignent des grands pas franchis papogdnisme en matiere de développement de la
commercialisation des produits du terroir.

Une strat®gie d®cl i n®e doéune vision claire et
Vert qui a fait de ce secteur son cheval de bataille pour amékarevénu et la qualité de vie du
petit agriculteur marocain producteur des produits du terroir.
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ECONOMIE ET FINANCE

LOADA se mobi | 1 s
promoti on des pr
terroir

LE 16 FEVRIER 2018

La commercialisation des produits du terroir marocain se renforce et se modernise davantage grace
au renforcement de | 6®t endue des actions promotionne

des produits du t eideDéveloppement AgricileXADAN ce pour

inRead invented by Teads

Dans <ce cadr e, | 6 ADA | ance wune | arge campagnhe de p
partenaires Mar jgairom coattibué lactibeménd &/ ouerir la porte de la distribution

moderne aux produitsdu t er r oi r i ssus de | 6agriculture solidaire

Cette | arge campagne couvre de nombreux magasins des

de 44 groupements représent a nt 72 coop®ratives et a pour prin

commercialisation de pr s de 13 fili res i ssues des
déar gan, l e safran, l' e miel, |l es ®pices,leslplrges d®r i v®s
aromatiques et m®di ci nales (PAM), |l es cOpres, la ro
animale, etc.

En parall | e de ces programmes de promoti on, ddéani m

vente, deux opérations promotionnelles complémentaires seront organisées du 15 au 18 février a
Casablanca et du 22 au 25 février a Rabat, ou une sélection raffinée de produits du terroir sera
expos®e pour rapprocher et faire b®n®ficier | e conso

terroir marocain.
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Le Reporter Express

Produl ts de terro
une | arge campagn
promotionnel | e

Le Reporter Express

15 février 2018 14 h 52 min

L6Agence pour |l e d®veloppement agricole (ADA) |l ance une |l arge c¢amj

dans les hypermarchés et les centres commerciaux. Cette nouvelle opération promotionnelle des produits du

terroir concerne 44 groupements représenta nt 72 coopératives, qui ont été référencées aupres de ces centres

commerciaux pour vendre | eurs produits aux distributeurs finaux,

safran, mi el , ®pi ces, d®ri v®s de | a f i gamatiquéset édicinblesycapees, hui |l e dobol
rose, olives de table, n fles ou encore produits doéorigine ani mal ¢

royaume (13 filieres) sont commercialisés dans les grands et moyens centres commerciaux pour dynamiser leur
vente. Cette large campagne s6inscrit dans |l e cadre de |l a mise en Tuvre de | a

fait de ce secteur son cheval de bataille pour améliorer le revenu et la qualité de vie du petit agriculteur

marocain producteur des produits du terroir, indique un Cc o 1Bm pamnailetp ud® ced e | 6 ADA.
progr ammes de mi se en avant, déani mati on et de mer chandi sing s u
promotionnelles complémentaires seront organisées du 15 au 18 février au niveau de Morocc o Mall a

Casablanca et du 22 au 25 février a Méga Mall a Rabat ou une sélection raffinée de produits du terroir sera
expos®e pour rapprocher et faire b®n®ficier |l e consommateur mar o
marocain », ajoute le méme commun iqgué. Une campagne médiatique sera aussi lancée pour la promotion de

ces produits (TV, radio, presse et affichage urbain).
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L6Agence pour | e D®vel oppement lalggcampmagnede ( ADA) | ance |
promotion © | &6®chell e nationale avec gt partenaires

contribué activement & ouvrir la porte de la distribution moderne aux produits du terroir

i ssus de | 6agriculture solidaire. Cette op®ration pro
repr®sentant 72 coop®ratives et a pacammergatisatiorci p a l obj e
depréesde 13 fili res issues des diff®rents terroirs du N
safran, le miel, les épices, les dérivés de la figue de barbarie, | 6huil e dbéolive, | es
aromatiques et médicinales (PAM), les capres, la ro se, olives de table, nefles, produits

déorigine ani male, etc. En parall | e de ces progr amme

de merchandising sur les lieux de vente, deux opérations promotionnelles

complémentaires seront organisées du 15 au 18 février au niveau de Morocco Mall a

Casablanca et du 22 au 25 février a Méga Mall a Rabat ou une sélection raffinée de

produits du terroir sera exposée pour rapprocher et faire bénéficier le consommateur

marocain de | a richesse de | 0o fpliaeettecbpératioretpoori r mar oc ai
renforcer davantage la notoriété des produits du terroir ainsi que la dynamisation des

vent es, | ADA | ance aussi une campagne de communicat.

produits du terroir, des labels officiels AOP et IGP et du no uveau canal de distribution e -
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commerce mis en ligne fin 2017 et ce via différents canaux de communication a savoir, la

t ® ®vision, | a presse , |l a radio, | dédaffichage urbain
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campagne de promoti ol

14 février 2018

Infomédiaire Maroc T L6 Agence pour | e d®vel oppement agricole (ADA) a

d 6 u n é&arge » campagne de promotion visant a renforcer davantage et moderniser la

commercialisation des produits du terroi ampagsesquis de | dagri ct
sbéinscrit dans | e cadre des actions promotionnelles men®es
produits du terroir, est lancée avec « ses partenaires Marjane et Label dVie qui
activement a ouvrir la porte de la distribution moder ne des produits du terroir issus

solidaire ».Cette opération concerne 44 groupements représentant 72 coopératives et a pour

principal objectif doéappuyer | a commercialisation de pr s
duMaroc(a r gan, safran, miel, ®pices, d®riv®s de |l a figue de bz
parall 1l e de ces programmes de mise en avant, ddani mati on e
vente, 2 opérations promotionnelles complémentaires seront organisées d u 15 au 18 février au

niveau de Morocco Mall : Casabl anca et du 22 au 25 f®vrier

également une campagne de communication mass média.

Rédaction Infomédiaire
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HuffPost Maroc
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Argan, couscous et autres produits du
terroir s'invitent dans les malls et
supermarchés marocains

JESSICA/FLICKR

COOPERATIVES - Les visiteurs du Morocco Mall & Casablanca ont sans
doute apercu un nouveau stand installé depuis jeudi pres du grand
aquarium. En se rapprochant, ils pourront distinguer différents ardbmes
émanant de produits fabriqués par des coopératives dans plusieurs régions
du Maroc: de I'huile d'olive de Ouazzane, du safran du Souss, ou encore
des huiles essentielles de romarin

L'Agence pour le développement agricole (ADA), qui travaille sous la tutelle
du ministére de I'Agriculture et de la Péche maritime, souhaite en effet faire
briller les produits du terroir marocain au milieu des marques étrangeres. lls
seront ainsi exposes jusqu'au 18 février au Morocco Mall a Casablanca et

de


https://www.huffpostmaghreb.com/

du 22 au 25 février au Méga Mall a Rabat, avant qu'ils ne s'étendent dans
tout le réseau de la grande distribution du royaume.

N

Pour Jihane Barik, chef de la division de la communication chez I'ADA, la
création de ces stands pourra ainsi rapprocher le producteur du
consommateur. "Quand une personne veut se procurer du miel pur ou de
I'huile d'olive, elle demande souvent a une de ses connaissances qui se
déplace dans une de ces régions reculées de lui ramener une bouteille",
dit-elle au HuffPost Maroc pour illustrer le besoin du marché marocain
d'une telle campagne de promotion.

"Grace a ces journées de mise en avant des produits du terroir, le
consommateur peut non seulement tester le produit avant de I'acheter a un
prix abordable, mais aussi garder le contact des coopératives pour pouvoir
faire des commandes de produits ultérieurement”, explique-t-elle.

Les consommateurs peuvent également se procurer les produits du terroir
en passant leurs commande en ligne sur_le site lancé par 'ADA et Barid Al
Maghrib, qui livre les produits au Maroc et a l'international.



http://emall.barid.ma/
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Cette action, qui rentre dans le cadre de la stratégie du Plan Maroc Vert, a
pour but d'aider les petits producteurs marocains a améliorer leurs produits
du terroir, développer leur commercialisation et atteindre un plus grand
nombre d'acheteurs.

Petits producteurs, grandes surfaces
Cependant, les stands temporaires dans les malls ne suffisent pas a ﬁ
leur donner un réel coup de main. Depuis 2011, I'ADA a donc signé des
conventions avec Marjane, Carrefour et Aswak Essalam, qui ont permis aux
coopératives d'étre exemptées de référencement - ce ticket d'entrée que
les marques doivent payer pour retrouver leurs produits dans les rayons
des GMS (grandes et moyennes surfaces).

"Les producteurs sont éparpillés un peu partout au Maroc et c'est difficile
pour eux d'accéder a la grande distribution, ils n'en ont pas les moyens",
explique Jihane Barik.

Les Marocains pourront donc retrouver, des ce week-end, dans les
magasins Marjane et Label'Vie, des produits de qualité conformes aux
normes sanitaires de I'Office national de sécurité sanitaire des produits
alimentaires (ONSSA).

Label AOP et IGP

Les coopératives doivent cependant respecter un certain nombre de
criteres avant de pouvoir faire partie de la sélection de I'agence. La qualité
du produit n'est pas la seule a étre prise en considération. "Le marketing,
I'étiguetage et la mise a niveau du produit” font aussi partie des conditions
de sélection, pour satisfaire "des consommateurs de plus en plus
exigeants", précise Jihane Barik.

Les producteurs sont aussi invités a obtenir les labels AOP (Appellation
d'origine protégée) et IGP (Indication géographique protégée), accordés par
le ministere de ['Agriculture, qui "associe le produit a une région et assure
son origine géographique et sa tracgabilité", explique Jihane Barik. L'ADA a


http://www.huffpostmaghreb.com/news/agriculture-maroc/

méme créé son propre label collectif, "Terroir du Maroc", que la
responsable de la communication chez 'ADA décrit comme "un gage de

garantie sur le plan sanitaire et un signal de qualité crédible". ‘
Non seulement ces labels garantissent aux consommateurs que le m
produit est valable pour la consommation et provient de la région
mentionnée sur I'étiquette, mais ils "poussent également les autres
producteurs a s'améliorer”, comme le souligne Jihane Barik.

"On ne veut plus que les producteurs mettent leur huile d'olive dans de
vieilles bouteilles d'eau et les vendent comme ¢a aux consommateurs”,
ajoute-t-elle en rappelant que les coopératives peuvent suivre des
formations données par I'ADA.

"Les coopératives ont un vrai probléme de gouvernance. Tous les
producteurs ne savent pas comment gérer leurs coopératives, tenir une
comptabilité, revoir le packaging et les outils de communication, garder
leurs clients... C'est un travail que nous faisons en amont pour les préparer
a la demande du marché, et faire en sorte que leurs produits soient préts a
la distribution”, explique-t-elle.

Au-dela du couscous

Si le couscous a déja conquis le coeur des Francais, les coopératives
marocaines veulent leur faire découvrir de nouveaux produits du terroir.
Une trentaine de petits producteurs marocains seront donc présents lors du
Salon de l'agriculture de Paris, qui aura lieu du 24 février au 4 mars.
Couscous, miel, safran, dérivés du cactus, épices, huile d'argan, dattes,
huiles essentielles et autres produits qui sentent bon le pays seront
présentés au visiteurs du salon.
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Un producteur d'huile d'argan au Salon international de I'alimentation d'Abu Dhabi en décembre 2017.
Une vingtaine de coopératives ont déja eu I'occasion de vendre leurs
produits lors de I'exposition internationale de la Semaine Verte de Berlin en
janvier 2018, mais également lors du Salon international de I'alimentation
gui s'est tenu en décembre 2017 a Abu Dhabi, aux Emirats arabes unis.

"Quelques coopératives ont méme commencé a exporter grace aux
contacts qu'elles ont pu se faire lors des salons internationaux ».



Le360 Sport X

Application mobile

Télécharger maintenant

Produits du terroir,
madeMbnocco

Par Zineb Ibnouzahir le 15/02/2018 a 13h46 (mise a jour le 15/02/2018 a
16h26)

Argane, safran, miel, ®pices, huile dobo
Depuis quelques ann®es, | es produits du
finissent pas de se décliner en dérivés et nouvelles gammes, tant

ali mentaires que cosm®tiques. Les coulii
savamment orchestrée.

AA

Il'y a quelgues années encore, les produits du terroir étaient aux abonnés absents

dans | es rayons de nos s bputedanslasrsauks®as bordVe ndus

des routes, dans des villages excentrés, disponibles pour certains dans les
commerces de proximité sous des packagings peu reluisants, les produits du terroir
faisaient alors partie de notre quotidien, sans pour autant occuper le devant de la
scéne.

Une stratégie gagnante pour tous
Co®t ait sans compter sur | 6incr
en branle sous | a houlette de |

oyabl e machin
60Agence pour
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commercialisation des produits du terroir marocain se renforce et se modernise dans

l e m°me temps, en grande partie gr©ce au d®v
promotionnelles menées au profit des petits producteurs. Cette stratégie gagnante,
gui sobéinscrit dans érteaand pgeme auk petitPdgreculteuMar oc  V

marocains de considérablement améliorer leurs revenus et leur qualité de vie.

Développement agricole: lancement du label
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Pour enfoncer le clou, on prévoit aussi une campagne de communication mass

média autour des produits du terroir, des labels officiels AOP et IGP et du nouveau

canal de distribution e-commerce mis en ligne fin 2017, et ce via différents canaux de
communication ° savoir, |l a t®l ®vision, | a pr
le Web.

Save the date!

Cette large campagne qui sera menée dans de nombreux magasins a travers le

Royaume concerne 44 groupements représentant 72 coopératives. Objectif principal:

appuyer la commercialisation de pres de treize filieres issues des différents terroirs

du Maroc, telles que | b6argane, | e safran, | e
barbarie, I 6huil e dool i vdcjnalds AM)des edpréselss ar o ma
rose, |l es olives de table, Il es n fles, |l es p

En parall | e de ces programmes de mise en av
sur les lieux de vente, deux opérations promotionnelles complémentaires seront

organisées du 15 au 18 février au niveau du Morocco Mall & Casablanca et du 22 au

25 février au Méga Mall & Rabat. A découvrir sur place, une sélection raffinée de

produits du terroir. Un beau moyen de faire découvrir aux consommateurs marocains

| 6®t endue de |l a richesse du terroir national
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L 0 A DiAtroduit les produits du terroir
marocain dans les grandes surfaces.

L 6 A D&Alancé une campagne promotionnelle pour les produits du terroir marocain issus de

| 6 agr isoliddire quiserontdésormaiscommercialisésdansla grande distribution.
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promotion qui vise a renforcer et moderniser les moyens de commercialisation des produits du terroir
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Les produits de 44 Groupements doélnt®r°t Economi gqu
dans les magasins des grandes villes du Royaume. 13 filieres seront reprélsentéés | 6 ar gan, | e
miel, les épices, les dérivés delaigude bar barie, | 6huile dbéolive, | e
(PAM), les capres, larose, lebvesd e t abl e, |l es n fles, |l es produits
En plus de ces programmes de mise en avant, doéani i

deux opérations promotionnelles complémentaires seront organisées du 15 au 18 février au niveau de
Morocco Mall a Casablanca et du 22 au 25 février adMgll a Rabat.

Un site e-commerce pour les produits du terroir

Parallelement a ces opérations, une campagne de communication qui vise a sensibiliser la population sur
les produits du terroir, les labels officiels (AOP et IGP) sera lancé. Cette campagreussi a faire
conna’ tre | a n oaommelce misepr ligne nf2@l7. me d o6 e

Ces actions t ®moi gnent des grands pas franchi s
commercialisation des produits dultaémrreoiert, dubnuen es t;
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particuliere de la part du Plan Maroc Vert qui a fait de ce secteur son cheval de bataille pour améliorer le
revenu et la qualité de vie du petit agriculteur marocain producteur des produits du terroir.
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campagne de promotion visant a renforcer davantage et moderniser la commercialisation des
produits du terroir issus de | 6agriculture solidai
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